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Abstrakt

Fenomén bulvar vécésina l'udi na Slovensku, ako aj vo svete, hani a nadava. Citatelia
a posluchaci bulvarne informdcie povazuju za neddveryhodné, skreslené, casto az absurdné,
pretoze si v nich publikované vela raz lzy, polopravdy, klamstva, Skandalozne c¢lanky
a fotografie redaktorov, paparazzov. Faktom vSak je, Ze bulvarne média su napriek tomu
vo vsetkych krajinach najCitanejSie a najsledovanejsie. Na Slovensku sa bulvarizuji vsetky
slovenské denniky, ¢asopisy, rovnako ako vSetky elektronické média na medidlnej scéne.
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Abstract

The tabloid phenomena is blamed by many people in Slovakia and in the world as well.
Readers and listernes of tabloids consider it's information untrustworthy, biased or even
absurd, because it's full of lies, half-truth, deceits, scandalous articles and photographs of
editors and paparazzi. Despite this fact the tabloid press inin all countries the most read and
watched. All Slovak dailies, magazines and electronic media become more ,,tabloid*.
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Charakteristika slovenského bulvaru

Vo svete sa bulvarne média profiluju uz niekol’ko desatro¢i. Na Slovensku pozname
slovo bulvar v dneSnom ponati len nieCo vySe pitnastich rokov. Bulvarna tla¢ sa dostava
V podstate na slovensky medialny trh aZ vznikom dennika Novy Cas 1. 8. 1991. Toto médium
posobi az dodnes. Od septembra roku 2006 sa na scénu dostal druhy bulvarny titul - dennik
Plus JEDEN DEN. V poslednom obdobi sa zda, ze na Slovensku sa formuje treti bulvarny
dennik po tom, ¢o 18. 11. 2008 vysiel dennik Pravda v novom zmens$enom formate, typickom
pre bulvarny titul. Vedenie dennika tak pravdepodobne reagovalo na dlhodobé problémy
¢itanosti mienkotvornych dennikov, ktoré sa pohybuju na urovni 60-tisic kusov.

Slovensky bulvar vSak este nie je v pravom zmysle slova bulvar ako taky. Slovensko
je maléd krajina, ateda aj znamych osobnosti je ovela menej ako v zahrani¢i. Nemecki,
anglicki, americki, ¢i ¢eski bulvarni novinari maju omnoho vicsie moznosti a vd’aka tomu
tam bulvar vyzera inak. Bulvar je drsnejsi a viac zachadza do stikromia zndmych osobnosti
zo spolocenského Zzivota. V podstate sa da povedat, ze bulvar v zahrani¢i je celebritam
takpovediac v patach dvadsat’styri hodin denne.

Bulvar na Slovensku vsak nie je len dennik Novy Cas alebo dennik Plus JEDEN DEN.
Bulvar moézeme vidiet' aj v televiziach, ¢i pocut’ v komerénych rozhlasovych staniciach.
Bulvarne sa orientuji Casopisy a treba si priznat, ze tak trochu sa bulvarizuju dokonca aj
mienkotvorné denniky SME a Pravda.

Aj bulvarne média maju etapy vyvoja. Pred niekol’kymi rokmi ¢itatel'ov bulvarnych
médii zaujimali zahady, tajomstva, nevyrieSené pripady, lietajuice UFO a mimozemsStania.
Dnes su V popredi ich zaujmu lupezné prepadnutia, negativne medziludské vztahy, tyranie
rodinnych prislusnikov, ako i deti, sexualne deviacie, dopravné nehody a v neposlednom rade
i vrazdy avrazdy na objednavku. Dnes slovenské média sprostredkuju coraz Ccastejsie
informacie o celebritach. Zname tvare moderuju televizne relacie, prihovaraju sa v rozhlase,
vychadzaji na titulkach v ¢asopisoch a najmé v bulvari. VSetci l'udia chct vediet, ako ziju
slovenské celebrity, vSetci chell vidiet'” dokonalych l'udi, aby sa nimi raz mohli stat’ aj oni
samil.

Dennik Novy Cas

Dennik Novy Cas je priekopnikom bulvaru na slovenskej medialnej scéne v tla¢ovom
trhu, rovnako ako donedédvna televizia Markiza na televiznom trhu. Novy ¢as zacal vychadzat’
po neznej revolucii v roku 1990 ako napodobenia rakuskeho dennika Kronen Zeitung.
Transformacia trhu tlacovych médii od roku 1989 znamenala radikalnu, ale v ramci
postkomunistickych krajin nie nezvycajnti zmenu, ked’ novi zahrani¢ni vlastnici od druhej
polovice roku 1991 zmenili povodne nekvalitny a malo ¢&itany stranicky dennik Cas (predtym
Lud) na obsahovo jednoduchy 'udovy dennik Novy Cas. V ddsledku toho sa stal vel'mi rychlo
najcitanej$im dennikom na Slovensku so znacnym odstupom od byvalého dennika KSS
Pravda. Novy Cas sa viak da spociatku charakterizovat’ ako hybrid, obsahoval zo vietkého
trochu. Neslo o bulvar v pravom zmysle slova. Na Slovensku vSak bol bulvar po roku 1989
nie¢im novym, po ¢om bol velky dopyt. V novinach sa nachadzalo vzdy to, ¢o l'udia chceli
¢itat a preto ich kupovali. Dennik Novy Cas je ojedinelym fenoménom na slovenskom
tlacovom trhu. Je titulom, ktory si celé desatroCie udrziava veducu poziciu v sektore dennej
tlate. Novy Cas je najéitanej$im a najroziirenejiim dennikom na Slovensku, podla
prieskumov ¢itanosti ho sleduje denne asi milion Citatel'ov. V pripade velmi zaujimavych
udalosti v spolocenskom diani stipa zavratnou rychlostou predaj bulvaru, pretoze Citatelov
vysledky HDP zaujimaju menej ako spominané pikantérie typu kradez, lupez, vyherné lotérie,
tispech T'udi... Povodni vlastnici Nového Casu, rakiske fyzické osoby Lupschitz a Kébbel,
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predali nadpolovi¢nu vicsinu podielu Vydavatel'stva Casopisov a novin velkému nemeckému
vydavatel'stvu Griinner + Jahr, ktory je sucastou jedného z najvacsich svetovych medialnych
koncernov Bertelsmann. V roku 2004 sa stava 100%-nym vlastnikom Vydavatel'stva
Gasopisov a novin a jedinym vlastnikom dennika Novy Cas je Ringier Slovakia, a. s., ktora
vlastni §vaj¢iarska spolo¢nost’ Ringier. (Brecka, S., 2001)

Na stolicke $éfredaktora sa v denniku Novy Cas v priebehu existencie titulu
vystriedali viaceri $éfredaktori. Zatial’ poslednou $éfredaktorkou je Julia Kovacova, ktora bola
do funkcie vymenovana od 24. 9. 2008. Predosly veduci redakcie Jan Bednari€ totiz oznamil
manazmentu spolo¢nosti Ringier Slovakia, a. s., Ze sa vzdava pozicie $éfredaktora.

Plus JEDEN DEN

Titul Plus JEDEN DEN spolo¢nosti 7 PLUS, spol. s 1. 0., zatal vychadzat’ po takmer
ro¢nej priprave dia 4. septembra 2006 ako dennik s vydanim v prvy vikendovy dei.
Celofarebny titul mal v prvom ¢isle 24 stran s velkostou A3. Vytlacok nebol zadarmo, ako
mnohi predpokladali, ale stal 9,90 Sk. Prvou a zaroven jedinou $éfredaktorkou dennika je
Nancy Zavodska. Publikovanymi ¢lankami sa dennik jasne charakterizoval ako bulvarny
platok, ktory sa snazi dobehniit’ dennik Novy Cas. Predané vytlacky v prvych mesiacoch nie
sl zname. Prvykrét sa dennik Plus JEDEN DEN za¢astnil systému Kancelarie pre overovanie
nakladov tlate — ABC SR v decembri 2006. Titul priznal 102 499 tlaenych vytlackov,
pricom realne sa v stankoch predalo 57 155. (zdroj: ABC SR) Na bulvarny dennik to bolo
Vvtom &ase mélo anestalilo na ohrozenie dennika Novy Cas. Vyvoj predajného nakladu
dennika rozoberame v piatej kapitole Citanost, sledovanost a predajnost bulvaru.
V sucasnosti uz vychadza stvrty roénik dennika s rozsahom 24 az 32 stran.

Dennik Pravda

Byvaly dennik komunistickej strany, ktory v roku 1989 vychadzal v naklade vySe 415-
tisic vytlackov, sa v poslednych rokoch dostava do problémov. Jeho néklad pravidelne klesa
uz od roku 1989. V roku 1990 poklesol na 225-tisic. Avsak koncom devit'desiatych rokov to
bolo este menej. V roku 1998 dennik deklaroval len 135-tisic, v roku 1999 to bolo 110-tisic
a Vv roku 2000 uz len 100-tisic exemplarov. Vysledky udajov zo systému ABC SR su vsak este
horSie. Dennik eSte v lete 2000 predaval takmer 80-tisic vytlackov, ale do janudra 2001
predany naklad poklesol na 65-tisic kusov. Paradoxne od zaciatku roka 2003, zrejme
V suvislosti s inovaciou obsahu (systematickéd pozornost’, praktické témy) zaznamenala Pravda
vzostup predaného nékladu. V marci 2003 sa uz predalo 78 116 vytlackov.

V stcasnosti sa z tohto titulu predava priemerne 60-tisic kusov denne. Dennik Pravda
sa nachadza na tretej Ci Stvrtej priecke priemerného mesacného nakladu. Aj preto v novembri
2008 dennik Pravda presiel jednou z najvacSich zmien vo svojej vySe 80-rocnej historii.
Od utorka 18. 11. 2008 si ho c¢itatelia mézu kupit' v novom velkostnom aj obsahovom
formate. Pravda tak ako prvy mienkotvorny dennik na Slovensku ¢&i v Ceskej republike presiel
na najmensi format, tzv. tabloid, typicky pre bulvarne periodikd, v akom vychadza aj dennik
Novy Cas. Dal§ou vyraznou zmenou je, e dennik je plnofarebny.

Vseobecne mozeme konstatovat’, ze po formélnej stranke je dennik Pravda takmer
totozny s bulvarnymi titulmi. Pravda pontka svojim ¢itatelom informécie v bulvarnom
formate. Zatial’ odli$na je kvalita prispevkov, ktoré st po odbornej stranke nielen kvalitnejsie,
informacne nasytenejsie, ale ako keby sa nechceli podriadit’ bulvarnemu §tylu. Zostava vsak
otazkou, kedy sa tomu tak stane. Posledné vydania dennika Pravda (oktdber 2009) totiz
vyzeraji velmi podobne, ako &isla dennika Novy Cas spred desiatich alebo pitnastich rokov.



Ostatné pokusy o0 bulvarnu tla¢

Trhak — Dennik Trhak vznikol v oktébri 1997 transformaciou netspesného regionalneho
dennika Nonstop, ktory vychadzal od juna 1996 pre Bratislavu a okolie. Trhdk sa mal stat’
po Novom Case druhym bulvarnym (a uspe$nym) dennikom na Slovensku. Naklad dennika
sa pohyboval medzi 11- az 13-tis. kusov. Predavalo sa z neho iba asi 7-tisic kusov. (Breska,
S., 2001) Koncom roku 1998 presiel Trhak do vlastnictva spolo¢nosti Horizont a zmenil sa na
Novy Trhak. Podl'a prieskumov spolo¢nosti AISA Slovensko, s. r. 0., Bratislava a Median, s.
r. 0., Praha mal dennik v tom case zanedbatel'nu citanost’ 1,1 % populécie. Napriek tymto
snaham sa Trhak nepresadil. Dennik Trhak vysiel 27. januara 2000 naposledy.

Jemnej$im bulvarom bol celoplosny dennik 24 hodin, ktory sa v predaji prvykrat

objavil 31. augusta 2005. Titul vSak neuspel a jeho posledné ¢islo vyslo v sobotu 14. januara
2006.
Vecernik (Bratislava) — Bratislavskému Vecerniku patrilo dlhé roky vyznamné miesto
Vv historii slovenskej regionalnej tlace. V rokoch socializmu svojim uvolnenejsim Stylom si
dovoloval obycajne viac, ako ostatné periodikéd inapriek tomu, Ze jeho vydavatel'om bol
Mestsky vybor KSS. Boli to populdarne noviny, ktoré v ¢asoch najvacsej slavy dosahovali
naklad 60 000 vytlackov. V roku 1999 deklarovali naklad asi 5 000 vytlackov a v roku 2000
uz radSej neuvadzali ziaden naklad. Nepomahala ani ¢asta zmena majitel'a. Po tom, ¢o v roku
1999 skrachoval H-Press, presiel Vecernik do vydavatel'stva Mabex, s. r. 0., na ¢ele ktorého
stal byvaly $éfredaktor Vecernika Pavol Dinka. Mabex vSak stihol podobny osud ako H-
Press. Od 3. 4. 2000 bola vydavatel'om bratislavského Vecernika spolo¢nost’ Sundrape, s. 1. 0.
(Brecka, S., 2001, s. 41) Poslednou séfredaktorkou Vecernika bola Michaela Conzarova, ktora
do redakcie prisla z dennika Novy Cas. Jej cielom bolo z Veéernika spravit novy bulvar, no
iSlo len 0 nevydareny pokus.

Casopisy

Okrem bulvarnych dennikov sa dnes bulvarizuju takmer vSetky ustredné Casopisy. Tie
Vv ostatnom obdobi vedll ostry boj o Citatela a predbiehaju sa v Skandaléznych titulkoch.
Pocetna skupina obrazkovych casopisov dnes vychadza v pomerne vysokych nékladoch,
V znatnom rozsahu, na kvalitnom papieri, plnofarebne aV pritazlivej grafickej Uprave.
V skupine najuspesnejsich obrazkovych tyzdennikov dominuji spoloCenske, rodinne
aprogramove casopisy. Najpredavanejsw stt Novy Cas pre Zzeny, Béje¢na Zena, Plus 7 dni
a Zivot, Eurotelevizia, Novy Cas Nedela, Sarm, Slovenka, Chvilka pre Teba. Bulvarnym
Casopisom v pravom slova zmysle je asopis STAR.

STAR — Bulvarny tyzdennik STAR pdsobi na slovenskom tlacovom trhu od 2. septembra
2005. Do oficidlneho auditu nakladov tlace ABC SR titul vstapil v marci 2006, odkedy
z priblizne 20-tisic predanych vytlackov stupla jeho predajnost dvojnasobne. Ide o titul
s vyraznou grafikou a obrdzkami, v ktorych sa CastejSie objavuju kratSie texty. V Casopise su
rubriky Vychytavky, Zmenaren ¢i Wellness. Titul je tlaceny na kvalitnom papieri s rozmermi
270 x 210 mm. Cielovou skupinou tyzdennika st zeny vo veku od 20 do 50 rokov. Je to
jediny Casopis, ktory sa otvorene priznava k bulvaru.(Augustin, R., 2005) Priemerny predany
naklad v mesiaci november 2008 bol 24 637 kusov.

Bulvar v televizii a rozhlasovej stanici

Bulvar sa dostdva Coraz CastejSie do audiovizudlnych prostriedkov. V elektronickych
médidch neexistuju tak Specificky orientované bulvarne média ako su v tla¢i denniky ci



niektoré¢ Casopisy. TV Markiza, respektive TV JOJ st sice komercéné televizie ateda st
bulvarne média. Treba si vSak uvedomit, Ze tieto média vysielaju aj bezné informacné
spravodajstvo, respektive zabavu, ktora nemusi mat’ bulvarne prvky. Nazvat’ teda akukol'vek
televiznu alebo rozhlasovl stanicu bulvarnou, by bolo krajne neseriozne. V televiznych
staniciach av poslednom obdobi aj v rozhlase sa vSak Coraz CastejSie objavuju bulvarne
relacie.

Reality show

Reality show je novy fenomén tak v zahranici, ako aj na Slovensku. Tento druh
zabavnych programov si ziskava divakov na celom svete a ma uspech takmer vo vSetkych
televiznych staniciach, ale aj v ostatnych médiach. Slovo reality show je momentalne vel'mi
sklonovanym slovnym spojenim. Vysielané relacie dosahuji zvySent sledovanost’,
po&uvanost, a vytlagky novin o reality show maju zvysenu &itanost’. Co je to vlastne reality
show? Pod reality show rozumieme zostrih nepretrzitého monitorovania vybraného okruhu
0sdb, ktoré st podrobne sledované na kazdom kroku. Nevyhnutnou stcast'ou je konfliktnost’
¢i vyhrotenost’ situdcii, ktorym su ucastnici vystavovani. To su najmé programy ako Big
Brother ¢i VyVoleni. Programy ako SuperStar st jednoducho len zdbavné programy, ktorym
autori iba pridali popularnu nalepku. O reality show je okrajova zmienka v $tudii Vizia vyvoja
Slovenskej republiky do roku 2020: , Reality show spociva v permanentnom sledovani
vybranych ludi v ich kazdodennych situaciach podobne, ako napriklad Big Brother
V Nemecku. Tvorcovia relacii sa snazia o Coraz vdcsiu autentickost. Pocitacové priSery
zacinaju nudit. Tvorcom ide viac o emdcie, pocity — navodenie ¢o najautentickejsieh0 pocitu,
napriklad strachu. “ (Gal, G., Meseznikov, G., Kollar, M. 2003)

Definicia reality show nie je jednotna. Vicsina konstatacii vSak hovori o tom, Ze ide
o nehrané reakcie redlnych ludi v autentickych Zivotnych situacidch. Podla ceského
psychologa Jeronyma Klimesa (2004) vina tspeSnej reality show dokaze vyburcovat’ cely
narod. ,, Presne ako v obdobiach pred vojnami klesa pocet tych, ktori su nevyhraneni. Narod
sa rozdeluje na tvrdych priaznivcov a rovnako tvrdych odporcov reality show a to, naopak,
formuje obe tieto skupiny.“ Cesky odbornik na média Jan Pomuk Stepanek (2004) chipe
reality zanre ako velkolepé stelesnenie Warholovej vizie o pdtnastich minttach slavy pre
kazdého. , Ide o to eSte navyse stvorit dokonaly medidlny produkt, ktory bude dalej
reprezentovat’ show aj niekolko mesiacov po tom, ¢o zmizne z obrazovky. Chce to hviezdy,
spevdkov, kapely, modelky.” Dalii &esky odbornik na média Michal Broz (2004) povazuje
reality show za nahradu za tradi¢né vecerné programy, I'ahké porno ¢i vykalkulovany kruty
voyerizmus.

Vlna reality show zahlcovala od roku 2006 slovenského divaka ¢oraz viac. V priebehu
necelého roka sa fenomén reality show dostal aj do slovenskych médii a stal sa nastrojom
konkurencného boja. Divaka kazdy den bombarduji programy s témou reality show.
Potvrdzuje to aj vlastny vyskum programovej Struktury slovenskych televizii z roku 2006.
Ciel'om bolo zistit, kol’ko hodin tohto Zanrového typu je v bezny tyzden v televiziach.
Vysledky st nasledovné: V jednom tyzdni slovenského divaka zahlcovalo az vySe 39 hodin
programov, ktoré mali znamky reality show. Tento typ programov bol na obrazovkach kazdy
deil. Najhors$ie na tom bol slovensky divak v sobotu, ked’ televizie ponukli takmer desat’ hodin
programov reality show. V piatok a sobotu ponukala verejnopravna televizia po tri hodiny
programu s reality show, ¢o je pre bezného divdka nebezpecné. Nie kazdy divak si totiz
uvedomi, zZe sa nemdZe stelesnit’ vo vSetkom, ¢o vidi a mal by selektovat’ televizne programy
tak, aby pre neho boli prinosom.

Vo vyskume sme analyzovali programové Struktiry slovenskych televizii v case
od soboty 11. februara 2006 az do piatku 17. februara 2006. Sledovali sme programovu



Struktiru v Slovenskej televizii, televizii Markiza a televizii JOJ. Sumarne tieto televizie
zaradili programy s typom reality show v spominanom c¢ase spolu 39 hodin a 25 mint.
Najviac reality show odvysielala televizia JOJ — az 29 hodin 50 minut. To je, ako keby jedna
televizia vysielala cely jeden den iba reality show a eSte d’al$i den by zaradila do svojho
programu viac ako pét hodin reality show. Na druhom mieste skoncila Slovenska televizia,
ktora vysielala tyzdenne reality show v dizke 9 hodin a 25 mint. Prekvapujiico najmene;j
reality show v tomto tyzdni zaradila do programu televizia Markiza — len v dizke 2 hodiny 10
minut. Treba vSak uviest’, ze tato televizia v roku 2006 ukoncila program reality show Big
Brother, s ktorym nemala vel’ky uspech.

Bulvarne relacie

Smotanka (TV Markiza) — Relaciu vysiela TV Markiza v sobotu 0 19.30 hod. Divakovi
ponuka zabery a zaujimavosti zo sveta podnikatel'ov, politikov a umelcov.

Na streche (TV_Markiza) — Relacia patri k povodnym formatom TV Markiza. Mapuje
zivotny Styl zndmych osobnosti, ich zal'uby, vasne a tieZ medidlne famy, ktoré sa ich tykaju.
Relaciu mozu divaci sledovat’ kazda sobotu po Styridsat’ minut.

Prominenti (TV Markiza) — Lifestylova relacia o Zivote celebrit a o tom, ako chuti svet
,hornych 10 000“. Relacia je akymsi pohl'adom do oblasti slovenského a ¢eského bulvaru.
Obsahom relécie su reportaze, ktoré reaguji na kauzy, aktualne udalosti, ktoré momentélne
hybu bulvarom a o ktorych hovori celé Slovensko.

Crepiny Plus (TV JOJ) — S podobnym forméatom ako je Reflex prisla aj TV JOJ — Crepiny
Plus. Relacia je zlozena z publicistickych prispevkov 0 nezvy€ajnych l'udskych pribehoch
a osudoch. Medzi hlavnych dodavatel'ov reportazi patria okrem iného i nemecka a mad’arska
RTL.

Crepiny s hviezdi¢kou (TV JOJI) — Relacia $teklivych a Sokujicich prispevkov je uréena pre
dospelého divaka. Priblizuje medicinske zakroky, mierne morbidne témy, skrasl'ovanie
Pudskych tiel, ale aj Steklivé erotické reportaze.

Zmenaren (STV) — Tim vizazistov si v kazdej relacii Zmenarne berie na paskal dvoch
divakov, ktori sa rozhodnii od zékladov zmenit svoj vyzor. Cim va&siu zmenu su adepti
ochotni podstupit’, tym vécsia vyzva je to pre nasich vizazistov.

Extra (STV) — Ako denny magazin prinasa reportdze i drobné aktuality vratane spolocenske;j
rubriky a sprav, ktoré sa nedostani do spravodajskych relacii STV (pretoze by nemohli byt
vysielané v hlavnej spravodajskej relacii - poznamka autora). Programovy manaZzment ma
ambiciu preformatovat’ magazin Extra, pretoze sa chce zbavit’ bulvarnych tém vo vysielani.

Bulvarne spravodajstvo

Bulvar v spravodajstve komerénych televizii sa nachadzal od vzniku tychto televizii.
Staci si spomenut na odl'ahcené prispevky na konci sprav. Povestna je zvieracia bodka
za spravami v TV JOJ. Skuto¢ny spravodajsky bulvar vSak prisiel do slovenskych televizii az
vroku 2006, ked komercné televizie vymysleli sprievodné spravodajské relacie pred
hlavnymi spravami.
Reflex (TV Markiza) — Magazin ponuka reportaze o zaujimavych udalostiach, kuriozitach,
dramatickych osudoch znamych i neznamych l'udi, ako aj nezvycajné situdcie a udalosti
Z celého sveta.
Krimi Noviny (TV JOJ) — spravodajska relacia Krimi noviny prinasa na televizne obrazovky
obsiahlu ponuku prispevkov krimi Zanru. Zlo€iny, nehody, nespravodlivost,, stratené osoby...
Promi Noviny/Veéerné Promi Noviny (TV JOJ)- Svet Soubiznisu vysiela denne noviniek,
informéacie, odhalenia, ale aj Skandaly. Kazdy denl divaci mozu sledovat’, ¢o sa deje vo svete




znamych tvari, uspeSnych, bohatych alebo sldvnych os6b. Spravodajskd relacia zamerana
na prominentov mapuje dianie vo vSetkych oblastiach spolo¢enského zivota na Slovensku, ale
I v zahrani¢i.

Zaver

Bulvar sa meni, tak, ako sa menia aj 'udia. Na Slovensku l'udia poznaji dnesny bulvar
od vzniku dennika Novy Cas v roku 1991. Bulvér vo svete posobi uz niekol’ko desatro¢i a zda
sa, ze tak skoro ani nezanikne, teSi sa totiz velkej popularite a predajnosti. Mé stabilnu
predajnost’, ¢o pri senzaciach v spolocenskom, kultirnom a politickom diani mé gradujicu
tendenciu. Je jedinym tlacovym médiom, ktoré v tychto dioch neregistruje dlhodobu
stagnaciu ¢i pokles nakladu.

Aj bulvar ma etiku, ako ju maju aj redaktori pracujuci v bulvarnych redakciach. Preto
napriklad dennik Novy Cas uz nezverejituje mitvych Pudi. Postupne sa tento fenomén vytréaca.
Bulvar napriek mnohym negativnym tvaram, ktoré ma, tiez aj pomaha. Poukazuje na zdanlivo
komplikované byrokratické procesy beznych obcanov, ktoré st ,nerieSitelné* z pohladu
obcana az do momentu, ked sa ako Citate obrati na prislusSni redakciu, ktord velmi
promptne zistuje informacie od kompetentnych a nastavuje zrkadlo v spolo¢nosti tak, aby
bolo poukdzané na rozne stazovanie situdcie obcCana, napriklad: sudne spory, prietahy
vV sidnom konani, neplatenia vyzivného na maloleté deti, a podobne, ¢o tvori len zlomok
problémov z bezného zivota ob¢ana Slovenskej republiky.

Bulvar na Slovensku ¢i vo svete pravdepodobne nikdy nebude v sulade
s prevladajucou slusnostou, moralkou, etikou v danej spolocnosti ¢i platnymi zakonmi
Vv jednotlivych krajinach. Je GspeSny preto, Ze je iny nez to, ¢o je bezné, a preto sa bude snazit’
vzdy byt’ o nieco vpred. Slovenské média sa budu v budtcich rokoch nad’alej komercializovat’
a preberat’ znaky bulvaru. Bude to spdsobené stidle sa rozSirujucou globalizaciou
a prirodzenym vlastnictvom danych vydavatel'skych koncernov. Vydavatelia tychto
medialnych koncernov sa buda prirodzene snazit, aby eSte stale jemnejSie bulvarne média
v novych krajinach Eurdpskej unie sa ¢oraz viac priblizovali bulvaru v Nemecku, Anglicku,
Amerike, ktoré boli koliskou bulvaru akde sa bulvarne média omnoho tvrdsie ako
na Slovensku.

S bulvarom sa da stperit’ jedine tak, Ze nan upozornime. O bulvarizacii a bulvarnych
médiach treba diskutovat’, polemizovat’ aj v buducnosti. Bulvéar treba strazit’. Zakazdym, ked’
bulvarne médid prekrocia hranicu, treba na to hlasno upozornit’ v odbornej ¢i laickej
verejnosti. V kazdom pripade by bolo vhodné do budtcnosti zostavit” odbornikmi na média
(pedagdgovia katedier zurnalistiky a masovej komunikécie, sociologovia, psycholdgovia,
politologovia, novindri, majitelia bulvarnych meédii) hranice slovenskej zurnalistiky, ktoré by
nemal prekrocit’ ani bulvar. Vyvarovali by sme sa tak potom takému S$kandalu, Ze napriklad
najcitanej$i dennik jednoducho odfotografuje skupinu slovenskych hercov na predstaveni
vV Adamovom richu, proti ¢omu protestovalo takmer celé Slovensko. Aj odbornici
zo Slovenského syndikatu novindrov, ¢lenovia Tlacovej rady SR ¢i samotni kolegovia
novindri by tak lepSie mohli posudit’ to, ¢o je v stlade s tym, ¢o na Slovensku chceme vidiet’
a Citat, alebo nie. Nakoniec, proti medidlnym utokoch na informécie o mftvych hercoch ¢i ich
pribuznych m6Zeme bojovat’ tak, ze jednoducho bulvarne médid nebudeme kupovat’. Len tak
dame jasny signal, Ze takéto informacie v médiach uz jednoducho nechceme vidiet’. Treba si
predovSetkym uvedomit, Ze na nds zalezi, ¢o bude v bulvarnych médiach aco nie.
Séfredaktori bulvarnych médii sa totiz rozhoduju o tom, ¢o dajii do médii podl'a toho, aky bol
predaj predoslého cisla, ¢i sledovanost’ predoslej relacie. Aj spolocnosti, ktoré zadavaju
reklamu do médii by mali lepSie striehnut’, pri akych ¢lankoch buda uverejnené ich reklamné



posolstva. Aj reklamné baliky st mozno cestou, ktorou by sa dali donutit’ bulvarne média
k vicsej slusnosti.
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