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Abstrakt

Vysoké Skoly dnes maji moznost vyuzivat financovani svych projektd z Evropskych
strukturdlnich fondd, které oteviraji vyzvy a moznost podavani projektii v riznych oblastech.
Univerzita Tomase Bati ve Zling¢, Fakulta multimedidlnich komunikaci se zapojila
do nékolika projektli Opera¢niho programu Vzdélavani pro konkurenceschopnost a ziskala
financovani projektu Inovace vyuky marketingovych komunikaci. Cilem tohoto projektu je
zvysit kvalitu vyuky prostfednictvim odbornych workshopt se specialisty z praxe, Gcasti
studentd na odbornych konferencich a seminafich a inovaci studijnich materiald v oblasti
projektového fizeni.

Klic¢ova slova: Evropské strukturdlni fondy, inovace vyuky, marketingové komunikace,
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Abstract

Universities now have the opportunity to use funding for their projects from the European
Structural Funds, which open the possibility of administration of challenges and projects in
various fields. Tomas Bata University in Zlin, Faculty of Multimedia Communications has
been involved in several projects for OP Education for Competitiveness and Innovation
project received funding of teaching marketing communications. The aim of this project is to
improve the quality of teaching through professional workshops with specialists from
practice, student participation at professional conferences and seminars, study materials and
innovation in project management.

Key words: European Structural Funds, teaching innovation, marketing communications,
training workshops, professional conferences
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UvoD

Cilem projektu Inovace vyuky marketingovych komunikaci je vzdélavat studenty oboru
Marketingové komunikace, ktery je realizovan na Fakulté multimedialnich komunikaci
Univerzity Tomase Bati ve Zling, v souladu s pozadavku trhu, novymi trendy v oboru, posilit
jejich kompetence, naucit je pracovat podle zasad projektového fizeni a umoznit jim ziskat
béhem studia praxi pii feSeni konkrétnich zadani, kampani a komunikacnich strategii.
Prakticky to znamend, ze studenti maji moznost doplnit ziskané teoretické znalosti
praktickymi zkuSenosti z workshopi, které vedou odbornici z riznych oblasti marketingu
a marketingovych komunikaci z praxe. Studenti si mohou vybirat z nabidky odbornych
Skoleni, seminaft, konferenci, vystav a veletrhi,, které mohou navstévovat v ramci vyuky
a ziskavat tak cenné informace a zkuSenosti. Diky tomu se mohou specializovat na oblast,
ktera je profesné zajima. Z workshopi a seminaiti vzniknou multimedidlni vyukové materialy,
které zaruci kontinuitu pteddvanych informaci a zkuSenosti a udrzitelnost projektu pro dalsi
obdobi. Studenti jsou timto interaktivnim zptisobem vzdélavani v souladu s aktualnimi trendy
Vv oblasti marketingovych komunikaci a projektového fizeni. Soucasti projektu je interaktivni
webovy portal, ktery slouzi jako informac¢ni kanal smérem ke studentim a soucasné vytvari
prostfedi, ve kterém mohou zaregistrované firmy vyhledavat mladé talenty mezi studenty
oboru Marketingové komunikace a studenti mohou nabizet své dovednosti a kreativni piistup
budoucim zaméstnavatelim. Realizace studentskych stazi je pak vysoce cenénou vyhodou
absolventd tohoto oboru pii hledani zaméstnani, kdy absolventi maji kromé& velmi dobré
teoretické ptipravy praktické znalosti oboru marketingovych komunikaci.

1 EVROPSKE STRUKTURALNI FONDY

Evropskd unie prostfednictvim politiky soudrznosti usiluje o rovnomérny hospodaisky
a spolecensky rozvoj vSech svych ¢lenskych stati a jejich regionil. Cilem je zmirnit rozdily
Vv Zivotni a ekonomické urovni mezi chud$imi a bohat§imi zemémi EU a zaroven zvysit
schopnost Evropskeé unie jako celku Celit vyzvam 21. stoleti. Ve sttedu zajmu spolu s diirazem
na udrzitelny rast, inovace a konkurenceschopnost stoji vytvafeni oteviené, flexibilni
a soudrzné spolecnosti s vysokou mirou zaméstnanosti.

Operaéni programy jako oficialni dokumenty schvalené Evropskou komisi definuji, které
problémy chce Ceska republika za prostfedky ziskané z evropského rozpoétu fesit a deho chee
v programovém obdobi 2007—2013 doséhnout. Zajist'uji, aby projekty nebyly k financovani
vybirdny nahodile, nybrz podle toho, zda pomahaji uskuteciiovat strategické zaméry.

Operacni programy se d€li na prioritni osy, které konkrétnéji vymezuji, na co mohou byt
finance pfidélené¢ danému operacnimu programu vynaloZeny. Prioritni osy se dale skladaji
Z oblasti podpory, piipadné i z podoblasti podpory.

Kazdy subjekt, ktery chce pozadat o finanéni podporu z fondt EU, musi ptedlozit projekt
fidicimu organu operaéniho programu. Ridicimi orginy operaénich programd jsou
u tématicky zamétenych OP resortni ministerstva, u izemné vymezenych OP regionalni rady
regionl soudrznosti, coz jsou tzemni celky odpovidajici jednomu nebo vice ¢eskym krajim
ziizené za ucelem pfijimani dotaci z evropskych fondi. (www.strukturalni-fondy.cz,
aktualizovano 18. 10. 2009)



http://www.strukturalni-fondy.cz/
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2 O PROJEKTU

Projekt Inovace vyuky marketingovych komunikaci realné a systematicky propojuje
teoretickou rovinu vyuky na VS s odbornou praxi, zaji§tuje aktualni informace z riznych
oblasti marketingu, marketingovych komunikaci a dalSich souvisejicich obord, pomaha
vyhledavat kontakty, navazovat partnerstvi s firmami, ziskdvat jejich davéru, vzajemné
propojovat podnikatelské prostiedi a VS a vytvéfet prostor a podminky pro spolupraci.
Prostfednictvim workshopii a fizeni projektl, feSenim praktickych tkolt, pomahaji odbornici
z praxe studentim aplikovat nové nabyté poznatky v konkrétnim tkolu, ziskavat zkuSenosti
a pozndvat pracovni prostfedi jest¢ v dobé studia, pfipravit se na feSeni strategickych
I operativnich tkolt. Odbornost a ptipravenost studentd na uplatnéni v praxi prohlubuji staze
ve firméach.

Diky navazani partnerstvi s poradenskou a vzdélavaci firmou PM Consulting, ktera se podili
na realizaci projektu, a kontaktu s odborniky z praxe a jejich firmami a aktivni Ucasti pii
feSeni piipadovych studii v ramci workshopi, jsou studenti pro praxi 1épe vybaveni, chapou
obor v sirSich souvislostech, ziskavaji pfehled v multidisciplinarnich oborech. Implementace
projektového fizeni do vyuky, feseni praktickych tikold se zpétnou vazbou odbornika z praxe,
orientace v trendech, moZznost pfizplsobit obsah studia vybérem volitelnych piredméth
pozadavkiim z praxe, zjiSténych na interaktivnim portdlu, pfispiva ke zvySené motivaci
studentl k praci v oboru, védé a zejména aplikovaném vyzkumu.

Vyznamnym piinosem je také rozvoj schopnosti a dovednosti potiebnych pro praci v tymu,
manazerskych dovednosti a klicovych kompetenci, napiiklad rozhodovani, logické mysleni,
systematicky pfistup, time management, komunikacni, prezenta¢ni dovednosti a dalsi, a také
znalost a dovednosti v oblasti projektového fizeni.

Projekt Inovace vyuky marketingovych komunikaci posiluje kli¢ové kompetence, vyrazné
zvySuje odbornost a miru specializace cilové skupiny, poskytuje zpétnou vazbu a doprovodné
materialy pro dal$i odborny rist cilové skupiny. Projekt umoznuje profesni orientaci v oblasti
projektového fizeni studentlim, akademickym i ostatnim pracovnikiim. Tim se zvySuje jejich
konkurenceschopnost na trhu prace, odborna uroven a ptinos vzdélanostni ekonomice, ktera je
jednou z priorit statu i Evropské unie. (www.inovacemk.cz/o projektu, aktualizovano 18. 10.
2009)

3 KLICOVE AKTIVITY

V ramci projektu Inovace vyuky marketingovych komunikaci bylo definovano Sest klicovych
aktivit. Prvni aktivitou je vzd€lavani studenti v trendech marketingovych komunikaci, coz
znamena, ze studenti maji moZnost ucCastnit se odbornych konferenci, seminafi, setkani
a diskusi s odborniky z akademického prostfedi 1 podnikatelské praxe. Dalsi aktivitou je
realizace workshopti v ramci zvySovani kvality vyuky. Workshopy se specialisty z praxe
pfindsi do jednotlivych vyuCovanych pfedméth jak v bakalarském, tak magisterském studiu
nové trendy vdané problematice, seznamuji studenty s aplikaci teoretickych poznatkl
do podnikatelské praxe a poskytuji studentim cennou zpétnou vazbu na jejich vlastni nazory,
navrhy feSeni a pfistupy k dil¢im ukolim. Na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci je
vénovana zna¢na pozornost vyuce projektového fizeni a propojeni teorie s praxi. Souvisejici
aktivitou je tvorba opor pro inovaci vyuky projektového fizeni a inovace vyuky a praxe
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projektového fizeni vramci pfedmétu Komunikac¢ni agentura. Komunikacni agentura je
cvicnou agenturou pracujici na principech realné komunikacni a kreativni agentury, ve které
studenti pod vedenim akademickych pracovnikli realizuji studentské projekty. Ze vsech
realizovanych workshopli, semindii a pfednaSek vzniknou vyukové materidly, které zajisti
dlouhodobost sdilenych informaci pro dal$i studenty oboru Marketingové komunikace.
Diilezitou klicovou aktivitou je vytvofeni a spusSténi interaktivniho webu projektu, ktery
slouzi jako informac¢ni a komunikacni platforma projektu. Soucasti webu je databaze
potencialnich zaméstnavatelt, ktera slouzi studentim jako piehledny zdroj informaci
pfi hledani stdzi ¢i zaméstnani.

4 VYSTUPY Z KLICOVYCH AKTIVIT

V ramci projektu Inovace vyuky marketingovych komunikaci bude v obdobi kvéten 2009 az
listopad 2011 inovovano 24 pfedméti a bude vytvofen 1 zcela novy predmét. Bude
proskoleno 660 studentli v trendech marketingovych komunikaci, 300 studentii v oblasti
projektového fizeni. Odbornych konferenci se zucastni 50 studentd a 30 akademickych
pracovnikl. V oblasti zvySovani kvality vyuky marketingovych komunikaci bude proskoleno
a certifikovano 5 akademickych pracovniki, v oblasti projektového fizeni budou proskoleni
a certifikovani 4 akademicti pracovnici a 3 administrativni pracovnici. Vzniknou 3 studijni
opory V oblasti projektového ftizeni a né€kolik studijnich opor v oblasti novych trendi
vV marketingovych komunikacich. Vznikne 1 interaktivni web s databdzi potencidlnich
zamestnavatelll. Projekt umozni vytvoreni audiovizualnich zaznamia workshopi, které slouzi
K udrzitelnosti projektu. Zpétna vazba studentti na vSechny akce v ramci projektu povede
k udrzeni vysoké kvality nabizenych akci

ZAVER

Jeden moudry muz jednou ftekl: ,,Smyslem Zzivota je smysluplny zZivot* (Robert Byrne).
Smyslem prace projektového tymu, ktery po dobu osmi mésicti piipravoval projekt Inovace
vyuky marketingovych komunikaci, byla snaha o vytvofeni projektu, ktery pfinese vysokou
piidanou hodnotu do vyuky, bude slouzit studentim i akademickym pracovnikiim, bude
vyhledavanym a respektovanym zdrojem poznéni, informaci, osobniho a profesniho ristu.
O tom, Ze se podaftilo vytvofit skutecné smysluplny projekt, svédéi nejen piid€leni finanéni
dotace z Evropskych strukturalnich fondt, ale taky vysoky zajem studentim o jednotlivé
klicové aktivity projektu, jejich zapojeni do projektu a velmi kladné hodnoceni aktivit v ramci
projektu. Projektovy tym ma za sebou kus prace s piipravou a startem projektu, ale jeSte vétsi
kus prace ma pied sebou — dovést projekt do uspesného konce a s maximalni mirou efektivity
vyuzit pfidélenou finan¢ni dotaci. Vytvofit tak podminky pro trvalé zvySovani kvality
vzdelavaci procesu, ktera je prioritou kazdé vzdelavaci instituce.

Tento ptispévek vznikl v rdmci projektu OP VK.
Nazev projektu: Inovace vyuky marketingovych komunikaci
Registracni ¢islo projektu: CZ.1.07/2.2.00/07.0043



