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Abstract: The contribution brings the results of the analydithe layout of newspaper opinion-truth for the
period between 2004 and 2009 (always the July-Atygte total number of 149 releases, we would sagthe
following conclusions. In truth, there are newspdpgout features that are more typical of thedabl

the size of subtitles, text captions written ac@gscture of , emphasis on the opening imagég ligixt on the
front page, in the text emotionally significant wer(death, kill, murder, defraud, prison ...) ttemd picture
captions are focused on the significant and negaaotions. The number of these characters sir@ 20

2009, statistically significantly increased
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NasSu kultdru by sme mohli nazvavizualnou, resp. audiovizualnou. &ee vplyv
vizuality stale narasta (Foret, 2008), v naSompenku sa zameriame aj meualnu stranku
mienkotvorného dennika Pod'a M. Foreta (2008) vizualne zabera stale nové (eefni
mozeme vidié v periodikach aj v elektronickych médiach. Novincisto textovej formy sa
menia na plagatovu formu a v televizii v hlavnycprasodajstvach sledujeme ¢sisne
s hovoriacim vEku obrazovu plochu za ich chrbtom. Jednym z dovomdno trendu méze
byt’ aj to, Ze obrazy posobia naliehavejSie nez t&Barthes, 2004). Vizualnej stranke kultdry
sa pripisuje silny vplyv na vnimanie medialnych gssev (Gero, 2006; Polakeava, 2007,
Jankova, 2008, Wojciechowski, 2006).

V poslednom ¢ase sledujemebulvarizaciu slovenskych dennikovgasopisov aj
elektronickych meédii (Lincényi, Koltar, 2009; Mikulds, 2007). Ptal P. Rankova (2002)
masova kultira nahradila absenciu kultary pegli, ktori objektivne nemaju intelektualne
a emocionalne danosti prijitharysokd kultiru. Podobne ptal V. Hochelovej (2001) bulvar
nepredpoklada &itatd’ov vysSie vzdelanie. Dovod existencie bulvaru vidpr. R. Sylwester
(http://www.brainconnection.com/content/172_1) mtoze média musia o svoje miesto na
trhu bojova tym, Ze v nas vzbudia emocie. NaSa biologicka vgba sebe obsahuje
tendenciu vyhntl sa nebezgenstvu a pati sa, preto je v masmédiachlko sexuality
a nasilia.

Jednou zharakteristik bulvaru je neseriéznasa brakovog vyZivanie sa v Skandaloch
a publikovanie neoverenych informacii, klebiet mrsk ziskanychtasto neetickym spdsobom.
Bulvar nedostatime rozliSuje medzi realitou a skatms’ou a ma obmedzenu slovnd zasobu
(Hochelova, 2001, Szabo, 2009). Typické sth mefké a zavadzajuce titulky, inflacia obrazkov,
vymyslené udalosti a nekfeé vydania so zabavnou prilohou (&&f Vojtek, 1997). J. Jirdk a B.
Kopplova (2003) uvadzaju ako typické znaky bulvaysoky naklad, nizSiu predajnu cena ako
u seriéznej tlée, napadnu grafickl Upravu, zameranie na krimingifieehy, sex, politické témy
(ako zébava), kratke texty, jednoduché vety, valgaslovnik. P. Odalos (2008) uvadza
v charakteristike bulvaru 8kog’, dejovos, dramatickas (smr), negativnas kolaznos fotografii na
titulnej strane, farebn6s- vyrazné a kontrastné farby,%é titulky, vykricniky a tri bodky za
titulkami, sex, erotiku, nahotu, odkryvanie sukramizndmych o0s6b, konfrodtzog’

a neoverenas

V sulade s ciBmi ndsho vyskumu sa budeme venobvaudalnej stranke bulvaru. V ramci
nej su potia M. Lincényiho a M. Kohtara (2009) dblezitdayout - vonkajSia podoba, celkovy
vzhl'ad novin titulnd strana - zohrava najvéiu Ulohu pri predajifarebnost’ novin, titulky
k jednotlivym c¢lankom — véké, fotografia - Gstredna dominuje. Pbal vyskumu D.
Breckovej a kol.(1989) celkovypbraz pismavzbudzuje Kitate’ovi emdcie Cudi pricahuju



vyrazneé titulky, graficky odliSené od ostatnyisti aviza. 30 % respondentov uviedlo, Ze ak
je titulok vyrazny a odliSeny, tituloktaju ako prvy, potonditaju podtitulok, resp. perex.

Dolezitymi v bulvarnej tléi su fotografie. Tie poda M. Lincényiho a M. Kohtéra
(2009) spestrujua a ilustruju text a pésobia emadio® a motivane. Fotografia ma titated’a
vyvolat’ pocit, Ze je 6itym svedkom udalosti. Fotografiu nie je moZznémai izolovane,
kontext fotografie zavisi od toho, kto a kde ju teyei, v akej vékosti. Do znanej miery
vyznenie fotografie wuje aj text, ktory ju interpretuje a komentuje.c&diou bulvaru su aj
ironizujuce a zosmi@sijuce fotografie a fotografie zo sukromia slavnyfidi, ktoré sa
ziskavaju paparazzovanim. Na jednej strane tedzgrafie prispievaju k zrozumiteosti
novinarskeho prejavu, na druhej mézu aj dezinforaigkofaj, 1996).

Za najc¢itanejSie denniky su povazovanéNovy c¢as, Plus jeden dea Pravda
(Kasiarova, 2008). DenniRravda sa po obsahovej stranke |iSi od bulvaru vysSolithva
a inform&nou nasytena®u, avSak formalnou strankou sa bulvaru priblizugetoze
vychadza v novom zmenSenom formate typickom predony dennik (od 18.11.08), ¢
byt pInofarebny a z titulnej strany sa vytratil terdsp. perex.

Formul&cia problémov

Vychadzaju z vysSie uvedenych skirtosti sme si polozili nasledovné vyskumné otazky:
1. Existuju v layoute denniku Pravda znaky, ktorélgir sypické pre bulvar?
2. Zmenil sa poet tychto znakov od r. 2004 ?

Material

Zamerali sme sa na tzv. mienkotvorny dennik Pravdazékladného suboru sme vybrali
celkom 149 titulov (vydani), prom za rok 2009 ich get bol 74 (vydania dennika od jula
2009 do septembra 2009 (v nasledovnom rozloZemhi: 2009 (27), august 2009 (23),
september 2009 (24)). Za rok 2004 (t.jt pakov dozadu) bol pet 75, préom op& Slo

0 obdobie od jula do septembra v danom rokutfpaa jednotlivé mesiace boli nasledovné:
jul 2004 (26), august 2004 (26), september 200 (23

Metoda
Ako vyskumny nastroj sme pouzili metdédu kvantifikbe’nej obsahovej analyzy (pbeal
Scherera, 2004). \fba vyberu prebiehala pbal odpordani A. Straussa, J. Corbinovej
(1999) a J. Hendla (2005) avychadzala z formuiggh problémov. Pd@ typov
vzorkovania v kvalitativnom vyskume ide o0 homogénnezorkovanie s prvkami
stratifikovaného &elového vzorkovania. Za kdédovaciu jednotkotku smstanovili titulku
periodika Pravdac@g’ s hlavnym titulom a obrazkom).Pom sme si v§lenili nasledovné
znaky:
* Plocha a vikos’ hlavného titulku (vo veahu k formatu v %) nominalne
* Plocha avios hlavnej fotografie resp. ilustracie (vo t@hu k formatu v %)
nominalne
* Text—jelen v starSich
e Suvis titulku s ilustraciou - verzie: (metrickét&gorie - poradove)
— Vyznamovy sulad: obraz a text v rovnhovahe (1)
— Vyznamovy sulad: obraz je informativnejSi nez (2«)
— Vyznamovy sulad: text je informativnejSi nez ob{2a)
— Vyznamovy nesulad: text je obrazom parodovany, iz@mrany alebo
v protiklade (3)
» Titulok — jeho text je mozné vnimako
— Vyslovene pozitivny
— Pozitivny a skor pozitivny



Neutralny

Ambivalentny ¢ag’ informacie je pozitivna &g’ negativna)
Negativne, skor negativne

Vyslovene negativne

* Obrazok — jeho vyznam je mozné vnihako

Vyslovene pozitivny

Pozitivny a skér pozitivny

Neutralny

Ambivalentny ¢ag’ informacie je pozitivha &g’ negativna)
Negativne, skor negativne

Vyslovene negativne

e Slova s emocionalnym kontextom, vizualy
Dopliujuce informécia tvorili informacie o redékej rade.

Vysledky

Vychadzajuc z naformulovanych problémov sme sa rainea identifikaciu znakov
bulvarizicie titulnej strany dennika Pravda. Jedrgmon znakov bulvarnych periodik su
vyrazne vékeé titulky na layoute.

Taburka 1: Prezentacia priemernej vEkosti titulnej strany dennika Pravda a jej si¥asti

v sledovanom obdobi.

1,1 (2,74% 12,9 17,3
2004 [ 40.1:29,1| '3 (04 12.7 63.64%) | (4s'3300) | (43,19
1.7 | 105@468% | 194 21
*
2009 | 30,723,515 3405) | 13,768,29%) | (82.55%) | (68%)

Obrazokl: Ukazka ré6znych vékosti formatov dennika Pravda v sledovanom obdobi.

Pravaa

lada cestu sreidie




Zistili sme, Ze v roku 2004 Vkod titulného pismena bol od 2,74% do 3,24 % kkesti
formatu. Uvedeny pomer sa v roku 2009 vyrazne payf na 5,34 %. Za vyznamny znak je
potrebné povaZzovaaj Sirku titulku, ktord sme prepitali tiez k pomeru vikosti formatu.
Podobne sme postupovali pri analyzelkesti tituiného obrazku. (VSetky zistenia
dokumentuje tadika 1, vizualizacia troch typov titulnej strany dén pravda je
prezentovana v obrazku 1). Sirka titulku vzrastld354% na 58,29%. Za vyznamne
bulverizujlci znak povazujeme spolu s inymi autofmapr. Sefak, Vojtek, 1997) vyrazné
zv&Senie vékosti titulného obrazka, pdd analyzy ide o zv&enie z 44,33% na 82,55%
v Sirke obrazka az43,14% na 68% vo vySke obraZkaenila sa aj Mikos’ formatu,

z klasického rozsahu (40,1*29,1) na 30,7*23,5, lwitkos’ formatu nemusi yznakom
bulverizacie (su zname pripady kedyksgformat ma bulvarny dennik, a naopak maly forméat
mienkotvorné periodikum).

Dar'sim sledovanym znakom, ktory mdZe napoveddendovaniu k bulvarizovaniu titulky
dennika je emociondlny naboj titulkov. V tdka 2 prezentujeme naSe zistenia, ktoré
ilustrujeme v grafe 1.

Tabulka 2: Emocionalny naboj titulkov v denniku Pravda
v hodnotenom obdobi jul az september v rokoch 200# 2009 a ich porovnanie.
rozdiel signifikancia t-testu = 0,02435 *

Titulky 2004 (pocet: 75) Titulky 2009 (pocet: 74)
Stupei: pocet o

pocef %

[P_TT_14.7.2004]
MikloS chce vyrazne
\Vyslovene zlacnt’ dovoz aut

Ce 2 0
pozitivne 2,66 [P_TT_10.8.2004] 0

Pacienti maju zaujen

0 nemocniny prepych

[P_TT 24.8.2004] [P_TT_8.8.2009] Chorvatske

Skor pozitivne| 11 |14,66 Socidlne odvody | 4 | 5,40 more futbal neskazil
neklesnu

[P_TT_23.9.2004] [P_TT_11.7.2009] Armada

Neutralne 12 116,00 zdravotnictvo samerf 5* | 6,76 | kupila bezpilotné lietadla
od zakladu

[P_TT _27.7.2004] [P_TT _22.9.2009] Polomk3d
Ambivalentné | 4 |5,33| Zaborsku zvolili, | 12 |16,22| dostala stopku. Odplasi sin

socialisti neprisli

[P_TT_14.9.2004] [P_TT_5.8.2009DalSie utajery

Brawtové aj mlieko odmeny. Riaditelia tradov

Skor negativng 30 |40, O v jesenizdrazeju | 38 |51,35| prace ich priznali, ministerka
Viera Tomanova prémie

zapiera
[P_TT_7.9.2004] Rus [P_TT_8.9.2009] Sntrkosila

\Vyslovene stale nevedia, kto Zal v Ustave
negativne 16 121,33 masaker 16 21,62 [P_TT_7.7.09] 140 fitvych,

800 zranenych




Graf 1: Emocionalny naboj titulkov v denniku Pravda
v hodnotenom obdobi jul az september v rokoch 200# 2009 a ich porovnanie.
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Graf : Emocionalny naboj hlavnych fotografii v denriku Pravda
v hodnotenom obdobi jul az september v rokoch 200#2009 a ich porovnanie.
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Pri identifikacii emocionalneho naboja titulkov sipeuzili aj Skalovaci pristup. Titulky boli
tymto spbésobom diferencované adprevazujuceho emociondlneho néboja na Skéale od
vyrazne pozitivne, cez pozitivne a neutralne adggativne a vyrazne negativne vyznamy.
Do kategorie titulky s pozitivnym néabojom sme zdradapr. informacie o zlamvani,

0 zvySovani Standardu v nemaamm oSetreni. Medzi neutralne boli zaradené titltoré
len informovali, ale neprind3ali vyraznejSie emaa@dosti, alebo naopak smutkii,strachu
(napr. vecna informacia otom, Ze armada kupilapi@né lietadla, Ze bude reforma
zdravotnictva a podobne). Medzi ambivalentné snmaddatie, ktoré prinasaju protichodné
pocity (pozitivne a ni&® negativne), napr. [P_TT_27.7.2004] “Zaborska ihyasocialisti
neprisli“ — t.j. jednatag’ bola zdarila, druha nelspesna. Alebo [P_TT_22®@LRPolomka
dostala stopku. OdplaSi strir— titulok dava tugi, Ze sa rieSi nejaka situacia (pozitivom), ale
titulok zaroves obsahuje informaciu, o minulej tragédii, ktorawghala. Za negativhe sme
povazovali tie, ktoré vyvolavaju negativhe emoaiapr. informacie o zdrazovani, o korupcii,
o nefastiach a iné.

Zistili sme, ze vroku 2004 bolo signifikantne eaqsignifikancia hodnoty t-testu bola
0,02435¢0 zodpoveda = 0,05, pravdepodobnosti chyby) pozitivnych a réaych titulkov
oproti roku 2009 amenej negativhych. Vroku 2009idgeme vyrazny narast
ambivalentnych, skor negativnych a mierny narastarje negativnych titulkov. V roku 2009
nebol evidovany jediny titulok, ktory by sa dal égbrizovd ako vyrazne pozitivny, zati&o

v roku 2004 takychto titulkov bolo 2,66%. Vyraznekjesli aj titulky kategorizované ako
skor pozitivne: z 14,66% v roku 2004 zostalo v r@k@9 len 5,40 % .

Obdobnym spdsobom sme postupovali pri analyze emakieho naboja titulného obrazku.
Op& sme odskalovali vSetky titulné obrazky v sledovanobdobi, pdom sme rozliSovali
v akom roku bol titulny obrdzok zverejneny. Za \gma pozitivne obrazky sme povazovali
napr. zobrazenie téza v Sporte, zobrazenledi, ktori su &astni a usmievavi, deti ktoré
s radosou pozeraju na nejaku lal a podobne. Za pozitivne (ale nie tak intenzivsrag
povazovali obrazky kde dudia podavaju ruky, mavaju a podobne. Do kategdeigtralne
sme zaradili obrazky so zobrazenim vzdialenychgwdtde nie je mozné &ir prevazujlicu
emociu, obrazky predmetov, dopravnych prostriedk@ede, auta), tvare politikou
s neutrdlnym vyrazom. Ambivalené obrazky obsahwfitivne aj negativne vyznamy: napr.
osoba v laboratérnom obleku s kuklou ponuka infain@® vedeckom pristupe, ale zardve
mobze i oilustraciu k nejakému druhu nebedipe (bioterorizmus, zneuZitie vedy...). Do
kategorie skor negativnych sme zaradili obrazky@benymi zléincami, obrazky z miesta
¢inu (bez zobrazenia obete) a podobne. Medzi obr&zkyslovene negativnymi emédciami
sme zaradili vyobrazenitidskych tragédii a nédsti.

Posuny medzi rokom 2004 a 2009 neboli ifledovyrazné ako pri titulnom texte. Vyslovene
negativne obrazky dokonca mierne poklesli (z 12% 10a81%).Vyrazne stupli oy
obrazkov kategorizovanych ako skér negativne: wrd@04 ich bolo 10,66% a v roku 2009
uz 16,22%. Poklesol get ambivalentnych obrazkov, stupol&gb neutralnych obrazkov,
ktorym vSak negativne vyznamy pridavali textovalky. Stlpol péet neutralnych obrazkov
a klesol pdet vyrazne pozitivnych obrazkov.



Taburka 3: Emocionalny naboj titulného obrazku.

2009
potet| % priklad
[P_TO_26.7.2004] =
Politické kauzy stoja.
 Budii vinnici puh’egtag_i‘_?_
Vyrazne pozitivhe 15| 2 11135
EREEE
[P_TO_11.9.2009]
Slwsnski§knléoi_ d Ii['—ana
nevedia ani na trojku i Jazykovy ==
| ich stale rozdeluje
Skoér pozitivne | 8 (10,6 8 110,81
[P_TO 10.8.2004]
e aem
Neutralne
27 36,0 42 |1 56,76
Ambivalentné 8 [10,66 3 | 4,05
R
[P_TO 9.9.2004] [P_TO_12.9.2009]
S w Pravda
|22 rokov za vrazdu
a‘!med'sloboda
8 (10,66 12 | 16,22
Skor negativne ?
m[P ;I'Oél7.9.
Vyslovene 9 (12,00 8 10,81
negativne




Dalsim krokom prezentovanej analyzy bola identifisdpouzivanych slovnych vyrazov
v titulku. Emocionalne podfarbené slova v titulkiu typické pre bulvarne denniky, ako sme
uviedli v Gvode tohto prispevku. V titulkoch denaiRravda by sa dal@akava), Ze takychto
vyrazov nebude Va. AvSak naSa analyza nazZop, Ze su pritomné v pomerne vyraznej
miere a Ze tato je ztiae vysSia v roku 2009 oproti minulosti — t.j. roR004. Vlenili sme
niekd’ko kategorii, pi z nich bolo vyznamne typickych svojim bulvarizujaacharakterom.
Vo vSetkych piatich kategoériach aich subkategdri&me zaevidovali vyznamny nérast
pouzivania takychto slov v texte titulky mienkotného dennika v hodnotenom obdobi.
Vysledky prezentujeme v tatke 4.

Kategorie maju odstuiwvanu mieru negativneho naboja. Prva kategoriaeomd: “extrémne
situacie s negativnhym emocionalnym nabojom*“ dodjtboli zaradené slova z titulkov ako:
masaker, teroristi, smir zabijanie, rftvy, peklo, vrazda, ohrozenie, nakazenie, zabijak,
zastreleny, krvavo, zomtienepokoje a iné je vyznamne vyraznejSie zastupen&u 2009
oproti roku 2004 (z 3 pripadov v roku 2004 stupgdkyt na 32 pripadov).

Do druhej kategorie boli zaradené slova s vyraznggativnym nabojom, avSak nie ridkio
extréemnym ako v prvej kategoérii, iSlo o slova aktodej, zbrane, extrémista, bojovy plyn,
utok, okradanie, vazenie, zajatie,... a iné. tOp@e zaznamenali narast medzi rokmi 2004
a 2009, zatik¢o v roku 2004 sme takychto slov v titulku v sledoom obdobi zaznamenali
len 7, v roku 2009 ich bolo uz 12.

Treti kateg6riu sme koncipovali ako kateg6riu smvaimi s vyraznym negativnym nabojom,
avSak oproti predchadzajucej dpElo o mierne oslabenie tohto naboju. Boli do reepdené
slova ako: vyvlastovat’, zaZaluje, rozvody, smuti, boji sa, kriza, tresta, pyka, zaniknd,
pokuta.... Z titulkov z roku 2004 v sledovanom obid@ul az august) by sa do tejto kategorie
dalo zaradi 14 slov, zatii¢o v roku 2009 uz 28. Aj uvedeny vysledok naane, Ze dennik
Pravda bulvarizuje svoj titulok.

DalSia kategoria, opzs negativnym nabojom, aviak znovu s niZz3ou intemziola nazvana:
“slova s negativnym nabojom, alebo v negativhom téde”: napr. neprisli, nevedia,
nedostal, zanikne, padli, prisnejSie, zruSenieyskarhocnil, vyuZil, prekazka, zmatok, zakaz,
zradné, sporné ainé.

Zroku 2004 by sme do nej mohli zanadi5 slov pouzitych v titulkoch a z roku 2009
v rovhakom hodnotenom obdobi az 29 slov.

Specialnou kategodriou je téma financie (slova sgagfinanciami). V nej sa dé identifikava
ako negativny, nepriaznivy kontext, tak i pozitivpyiaznivy kontext. Do kategorie: financie
v negativnom kontexte sme zdivali slova ozné&ujuce financie, ak boli spojené
S negativnou situaciou (strata, odcudzenie, spexaey), zarovie sme sem zaradili slova ako:
zdrazenie, pokuta, poplatok (zvySeny), StipendiumizZenie), peniaze (ubudne npei),
drahsi, ubrg, obra’, menej,...

V roku 2004 bolo takychto slov v uvedenom kontextsledovanom obdobi pouZitych 25,
v roku 2009 v rovnako dlhom obdobi o 4 viaa®), nie je vyrazny narast. AvSak financie
v pozitivnom kontexte (nizke ceny, zlacnenie, Udi@ viac, rast ekonomiky, ...) boli
zaznamenané len vroku 2004 (13 krat) Zatt® vroku 2009 sme takyto pripad
nezaznamenali.

VSetky vysSie uvedené vysledky nazma, Ze layout dennika Pravda sa od roku 2004 do
roku 2009 vyznamne zmenil a to v smere bulvarizacie



Tabulka 4: Vysledky obsahovej analyzy

dennik Pravda jul - september 2004 a jul - september 2009: text

kategoria

Zabijanie (3)

2009
podkategoria priklad
32 _Pravda|=. Pravaa
Smrt(5) mka

Menej liekov

p Mitvy (2), Zraneny| |
SHUETE (3), Peklo (2)Vrazd
S'tan'e - 3 Krvavo, Zomrie’, |
Snegativnym - saker (2 Ne¥astie, Nakazeni g
emocionalnym s Ohrozenie Tragédig =
nabojom Teroristi | Pla, Nepokoje, - .l
Trosky lietadla,
Zahyn',Pad (Séfa,
lietadla), Koniec,
Zastreleny,
Vymierajl, Zabijak
7 12
U Extrémista (2), e g
obeti pribudg Okradanie,Vyhosten :gsaacll'(any :
Konflikty - Padli do rak e, Vzbura Giernenie A ¥
o Zajatie deti Rozdelenie,
neg,atlv.ny Zbrane Vykazanie,
naboj Zlodej Vystahovanie,
Bojovy plyn Roztrzka, Vyhnanie
Zaltasi (nevyhna}nie),
Vazenie,
14 28
Priotravil (2) Kriza (3), Boj (3), Trest
Vyvlastiovat’ (2),Cierne penziény,
Slova (2), Podvody Lupi &,predvedenieSpackany
q Boji sa, Smat zasah,Vina, Nahnevali,
S Vyr,a Zhe IJRozvody, NajtaZzsie okamihy, Pykaju,
”ega“‘_’“ym Zazaluje, AlCapone, Fajenie, fafiari,
nabojom Nudza Cigarety,AlkoholRazia,VyZiad|
Necisté, al si Zivot, Zanikd, Odobra,
Vinnici Pokuta,Konkurz\Vybuch,
Potrestani PoZiar
Zamoril
15
ZruSené Skoly
(2),Neprisli, 25
£ Nepresadil Policia (4) -
Sloya Nevedia, Sporné (2)Zmocnil (2) ::;‘ras'::c
snegativnym|  nedostal Zradné Vyuzil, Prekaza, g
nabojom, Nedokaze Dolietali, Reptal, Dosta(po
alebo zZvysit prstoch), Stop, Zakazali,
Vv negaﬁvnom Pl’(?pUSti.”, Z,métok, Zapli_etoIZésah,
kontexte Pad!l,Zaqlkne Zékaz, Zastavj Provokuje,
Musia ig’ inde| | Bezmocneaeptal, sledoval,
Kongéi, Ustapil Padol , Prezitie
PrisnejSie




Tabulka 4: Vysledky obsahovej analyzy

dennik Pravda jul - september 2004 a jul - septemib@009: text - pokratovanie

kategoria

25
Miliardy (2)
Stamiliény,
Miliony (2)
Zdrazeju (4),

Ceny Splhajq,
NajnizSie
prijmy, Platy

2009

podkategéridpriklad

29
Miliony (4),

(4), Plat (3),
Priduo 8

Drahsi, drahy|§8

Pravaa

elektro - -
+10 aZ220%

potraviny
+10%

klesli, Politici sif; f miliard, miliarde
polepsili, Lepsi (2), Utajené
. . plateni ako odmeny, Prémi|
Financie Vv |ministri, Ubudn zapiera,
negativnom| peiazi, Predavg Nakupuje cez
kontexte sa menej, sponzora,
Neprihadzuju Smeru.... Klesl
Ani korunu, Cena, Milionari|
Nedostanu NemdbzZe si
Stipendium dovolit, Menej
Beru Skolné, obilia, Dotéacie
Krach Hypotéky vo
Zdrzi vykup, vzduchu, Obrg
Pokuta, Ubra’, KSeft,
Poplatok, Zrusil, Stovky
Odvody
neklesnu
13
Peniaze (5),
Miliardy (2 y Lidl o mesiac zaiitogi 7
Financie | Unia dg\(,ia)‘c, g cona a2
V pozitivnomRast ekonomik o 0
kontexte | Nizke ceny,
Zlacnit
Super cena
Prepych
Zavery

Vychadzajuc z vysSie uvedenych vysledkov analyggu#u mienkotvorného dennika Pravda
za sledované obdobie rokov 2004 a 2009 (vzdy j@wgust), v celkovom @te 149 vydani,

dovd’ujeme si naznat’ nasledovné zavery:

V layoute denniku Pravda existuju znaky, ktorélgir sypické pre bulvar:
- ve’kog tituliek,

- text titulky pisany cez obrazosas’

- déraz na titulny obrazok
- malo textu na titulnej strane
- v texte emocionalne vyrazné slova ($mabt, vrazda, okradanie, vazenie...)

- obrazové aj textovéas'titulky je zameran& na vyrazné a negativne emocie.
Patet tychto znakov od r. 2004 po rok 2009 Statisticigazne stipol.
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