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Abstrakt

V prispevku st analyzované formy Specifického utvaru komunikacie, tzv. sociokultiirnej
izoglosy, izosémy (rozsirenia istych vyznamov, istého spdsobu Citania ,textu®). PredloZeny
text manifestuje, ako mozno sociokultirnou izoglosou identifikovat mediadlne vytvarany
komunika¢ny priestor, v ktorom sa znaky kultary interpretuju akceptovanym sposobom.
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Abstract

In this paper are discussed forms of specific kind of communication — sociocultural izoglosa,
izosema (extensions of some meanings, some kinds of readings of ,,texts*). This paper shows
as mass media can manifest communication space by sociocultural izoglosis with specific
signs of culture.
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Vstup do priestorov jednej vysokej skoly na vychode Slovenska bol niekolko rokov
vylepseny zaujimavym spdsobom: do arealu budovy sa dalo vstupit’ troma vchodmi, priCom
kazdé dvere niesli oznacenie, pre koho st ur¢ené: jedny pre ucitelov, druhé pre zamestnancov
a tretie pre samotnych Studentov. Priestory pri vchodoch boli pre istotu oddelené tak, aby ten,
kto vojde dnu, nezabludil inam, teda do priestorov, ktoré nie su pre jeho socidlno-akademicky
status uréené. Mohlo by sa zdat’, ze usilie klasifikovat I'udi na zaklade formalizovanych
kritérii a dosledne im urcovat’ pravidla komunikaéného spravania, také priznacné pre
autoritarske a totalitné spolocCenské systémy, v novom, liberalnejSom mode spravovania veci
verejnych nebude fungovat’ — aj v priestoroch tejto akademickej ustanovizne po novembri
1989 zavladli naCas nové zvyky: oznaCenia o tom, kto kam patri a kam ma ist' zmizli
a Studenti spolu s ucitelmi sedavali v jedalni vysokej Skoly spolo¢ne za jednym stolom.
Neskor vSak euforia zo spolo¢ne prezitého pocitu odkliatia vyprchala a v jedalni zacali
pribudat’ drevené paravany, ktoré priestor ,Cistych® a ,neCistych® opat oddelili.
Restaurovanie starych foriem ,,Citania textov* bolo dokoncené slavnostnym instalovanim
novych népisov, ktoré priestor ,,Zakdzaného mesta®“ oddelili opét: Len pre ucitelov
a zamestnancov vysokej skoly.

Pribeh o néavrate starych obycajov je pou¢ny nielen pri uvahach o skuto¢nom charaktere
zmien, ktoré nasa spolo¢nost’ prekonala pocas uplynulych dvadsiatich rokov — naznacuje tiez,
ako sa isté vzorce interpretacie reality ustaluji a prezivaju bez ohladu na vonkajSie
turbulencie v spolo¢enskom Zzivote spolo¢nosti. Akreditacia modelov komunika¢ného
spravania, o ktorych hovorime vys$$ie, nastala nie zdsahom zvonku, mocenskym gestom
vtedaj$ich vladnych garnitur, ale akceptaciou zvnutra, prijatim tychto pravidiel ako manuélu
pre socialnu interakciu, podla ktorého je normalnejSie zit' v spolo¢nosti, v ktorej existuju

kasty.
Sociokultirna izoglosa: priestor pouZitia naivodu na obsluhu

Prirodzene, takdto komunikacnd situdcia nie je fixovana len na prostredie akademického
pracoviska: Sirenie podobného druhu interpretacie reality mozno dokumentovat’ aj na pribehu
0 vedierku na Zelezni¢nej stanici, o ktorom sme uZ pisali davnejsie’ a v ktorom personl
stanice aj cestujici spolo¢ne akceptovali fakt, Ze normalnejSie je zit' s dierou v strope,
z ktorého kvapké voda do priloZeného vedra nez opravit’ samotnu strechu. Signifikantné vSak
je, ze oba pribehy spaja rovnaky sociokulturny priestor — v oboch pripadoch ide
0 prispdsobovanie jedinecnosti vonkajSej reality jazyku kultury rovnakej spolocnosti.
Stravnici Studentskej jeddlne rovnako ako navStevnici Zelezni¢nej stanice svojim
interpretacnym gestom zverejnili vysledok prisposobovania skuto¢nosti znakovému jazyku
identickej kultary, ktory indikuje vytvdranie osobitnych tutvarov procesu semidzy
vV komunikdcii, tzv. sociokulturnych izoglos. Termin izoglosa sa vac¢Sinou pouziva
na identifikaciou istého javu v komunikécii, pouzitie ktorého je istym spésobom — najcastejSie
teritoridlne — ohrani¢ené.? Pri na§om uvaZovani je sociokultirna izoglosa Specifickym druhom
izosémy (teda vymedzenim rozSirenia istych vyznamov, istého spdsobu cCitania ,textu®).
Sociokultirnou izoglosou tak mozno identifikovat’ komunika¢ny priestor, v ktorom sa znaky
kultary interpretuja istym, kultarou akceptovanym spdsobom: pri stravovani v Studentskej
jedalni je vhodnejSie hl'adat’ priestor podl'a toho, ¢i opravujete pisomky, alebo toalety a pre
spravne fungovanie zelezni¢nej stanice je efektivnejSie disponovat’ vedrom nez Skridl'ami.

! Blizsie pozri RUSNAK, J.: Spravy z druhej ruky. Komunika&né stereotypy a ich fungovanie v médiach, 2002,
S. 47 —48.

2 Porov. napr. Vieobecny encyklopedicky slovnik, 2005, s. 404; MISTRIK, J. a kol.: Encyklopédia jazykovedy,
1993, s. 199.



Sociokulturne izoglosy limituju priestor, v ktorom sa ma pouzit’ isty sposob vytvarania
zdvorilostnych vzorcov pri komunikacii, ale aj priestor, v ktorom sa emituju Specifické druhy
mytologickych retazcov (obrazne povedané, zijeme v kulture, v ktorej je prirodzenejsie
podkladat’ pod derava strechu vedra nez ju opravit). Vytvaranie okruhu pouzitia istého
sposobu komunika¢ného spravania nie je, prirodzene, samoucelné: sociokulturne izoglosy
urcuju sposob ako transformovat’ unikatne komunika¢né udalosti do Standardizovanych
vzorcov V sulade s kultirou, ktorti reprezentuji. NaSe kultarne prostredie preferuje pri
zdvorilostnej komunikécii volit’ pre Standardna floskulova otazku Ako sa mdte? odpovede,
ktoré oscilujii skor v neutrdlnom, az negativnom pasme hodnotenia nez v pozitivnom, teda
skor Ujde to... alebo Dd sa to vydrzat..., pripadne Bolo aj lepsie... DodrZiavanie tohto
,konverzaéného pesimizmu® v tomto sociokultirnom priestore je bezpriznakové, a preto
sprehl'adiiuje komunikaciu, robi ju predvidatelnejSou (na rozdiel od pozitivnejSie ladenych
odpovedi typu Vsetko je v najlepsom poriadku... alebo dokonca Nikdy som sa nemal lepsie...,
ktoré sice mdzu poOsobit’ origindlnejSie, ale vnaSaju do obradovej komunikacie pasma
entropického Sumu). Sociokultirne izoglosy, samozrejme, neovplyviuju len tvorbu
ustalenych reovych foriem (napr. zdvorilostnych konverzacnych utvarov), ale skor
napomahaji vytvaranie vSeobecnejSich komunika¢nych manudlov, ktoré okrem samotného
reCového sprévania predpisuju aj spdosoby kreovania inych foriem socidlnej interakcie.
V televiznej sttazi o financné vyhry Koleso Stastia istd moderatorka vyzvala vyhercu, aby
svoje komunika¢né spravanie viac Standardizoval, v tomto pripade aby prejavil svoje emocie
predvidatelnym sposobom — a $tastny majitel' finan¢nej vyhry tak na ziadost’ televiznej
moderatorky Ukazte predsa televiznym divakom, ako sa z vyhry tesite aj urobil... Pripomenut’
mozno Vv tejto suvislosti aj sut'az, ktora sa rozbehla pocas vysielania prvej série popularnej
reality show VyVoleni v ¢eskych a slovenskych médiach, ked” moderatori vyzvali divakov na
tipovanie, kto z ucastnikov zivota vo Vile sa pred kamerami obnazi donaha ako prvy: Libor
Boucek, ¢esky moderator uvadzajici magazin druhej série tohto programu, uz mohol pri jej
uvode len konStatovat, ze tento druh hadanky uz v novej sérii straca zmysel (ked’ze nahota sa
stal Standardnou, predvidatel'nou sti¢ast'ou tohto programu...).

Sociokulirne izoglosy v masovych médiach: emocionalita ako tovar

Priklady, ktoré uvadzame vysSie, dokumentujii, Ze priestorom vytvarania, Sirenia
auchovéavania takychto ,ndvodov na Ccitanie“ su dnes predovSetkym masové média.
Domnievame sa, Ze prave prostredie medidlnej textovej prevadzky dnes najefektivnejSie
zobrazuje ,,situany nacrt* sociokultirnych izoglos: ukézat’ to mozno na priklade fungovania
mexickych vin, ktoré sa od futbalovych majstrovstiev sveta vroku 1986 stali délezitou
sucCastou zobrazovania reakcii publika pocas priamych prenosov zo Sportovych zapasov
Vv televizii alebo pouzivanim slovného spojenia koniec amerického sna, ktoré pdvodne
zarad’ovala televizna stanica CNN pri prvych zaberoch z reportaze o teroristickych utokoch
z 11. septembra 2001 aktoré¢ sa dnes stalo Standardnou stGcéastou kazdého uvazovania
0 dosledkoch tychto udalosti pre celosvetovi politiku. Vo vsetkych vysSie menovanych
prikladoch je manifestacia sociokultirnych izoglos realizovand prostrednictvom tzv.
medialnych emomém® — jednotiek, ktoré umoZiiujii premietiat’ skutoni realitu na realitu
medialnu ako tovar v procese tvorby, prenosu a spotreby emocii. Fungovanie emomém ako
indikatorov priestoru, v ktorom sociokulturne izoglosy funguju, mozno demonStrovat
na jednej z najpocuvanejsich rozhlasovych relacii Slovenského rozhlasu, ktorou su Hudobné
pozdravy. V tomto programe rozhlasovi posluchaéi blahozelaju svojim blizkym k okrthlym

¥ Terminom emoméma sa vraciame k lingvistickej terminologii, podl'a ktorej fonéma oznaduje najmensiu
vyznamovo rozliSujucu zvukovu jednotku, resp. Styléma oznacuje zakladnt jednotku Stylistického planu jazyka,
porov. MISTRIK, J. a kol.: Encyklopédia jazykovedy, 1993, s. 139, 442,



jubileam formou verejnej gratulacie prostrednictvom éteru. HlbSie uvazovanie o vyzname
takého posolstva, pri ktorom je dolezitejSie, ze odznie pre ostatnych (teda vo verejnej
komunikacnej sfére), nez to, Ze odznie pre samotného jubilanta (v opa¢nom pripade by akt
gratulacie prebiehal v intimnejSich dekoraciach, najlepSie v izkom rodinnom prostredi) teraz
ponechdvame bokom, za povSimnutiahodni vSak povazujeme formu samotnej gratuldcie:
zviacésa verSovanu, so Standardnymi floskulami o malickom Jankovi, ktory v mene celej rodiny
jubilanta bozkdava adoplnent o hudobnt vlozku, ktord neomylne nasmeruje gratulaciu
do prostredia mainstreamovej l'udovej zabavy. Predvidatel'nost’ transferu emomém je v tomto
pripade posiliovana aj usilim rozhlasového média nenarusit’ sociokulturnu izoglosu —
celkovou dramaturgiou programu, vyberom moderatorov, ale aj vydanim priru¢ného manualu,
Vv ktorom st pre verejnost’ podrobné inStrukcie na zostavenie gratuldcie, aj s jednotlivymi
prikladmi...4 Efektom tychto iniciativ je vytvorenie takého ,,Citania textu®, pri ktorom sa ceni
prave to, Zze prebiecha predvidatelne — socakdvanymi gratulanymi frazami,
s predpokladanym hudobnym podkladom a s moderatormi, ktori najlepSie naplnia predstavy
0 emotivnom charaktere tohto okamihu...> Akoby sme vtom okamihu sedeli vietci pri
svadobnom stole a pocuvali kedysi tak oblibené ¢itanie telegramov pre mladomanzelov,
ktorych hlavnym poslanim nie je to, ze dorazili v¢as, ale to, Ze sa €itaji verejne...

Treba vSak v tejto stivislosti povedat’, Ze nie vzdy je Sirenie emomém efektivne ukonéené —
unikatne, jedine¢ne realizované sociokultirne izoglosy, ktoré identifikuji kultirne udalosti
len ,,tu a teraz*, nemusia pri prenose fungovat’: pocas resuscitacie najslavnejSieho hudobného
festivalu v historii modernej popkultiry, ktora niesla nazov Woodstock 1994 — Dalsie dva dni
mieru a hudby, sa usilovali organizatori podujatia nabadat’ pritomnych divakov, aby podobne
ako pred Stvrt'storo¢im aj oni zahanali bliziaci sa dazd’ zborovym skandovanim No Rain —
tentoraz, samozrejme, bez vicSieho ohlasu...®

Sociokulirne izoglosy a spektakularnost’: bulvarizacia

Pri skimani povahy sociokultirnych izoglos, ktoré vedi stcasného pouzivatela médii
navodmi na ich C¢itanie, mozno identifikovat niekol’ko dolezitych vlastnosti. Jednou
Z najdolezitejSich je usilie o emociondlne formovana spektakularnost. Spektakularne formy
spolo¢ného prezivania verejnych udalosti, o ktorych sme hovorili vys$ie, nie sa, prirodzene,
vynadlezom modernych médii. Gladiatorské zapasy v starovekom amfiteatri, stboje
Htrpaslikov* na stredovekom ndmesti, ale aj no¢né pochody uniformovaného davu s fakl'ami
v nemeckom Norimbergu — vSade tam boli emotivne zazitky zaznamenavané a Sirené
osobitnym spdsobom. Sustredenie sticasnej medialnej kultiry na vonkajsi efekt, na vizualitu
javu, ako o tom hovorili aj Marshall McLuhan’ alebo Neil Postman®, pomohlo restaurovat

* Kniha vysla pod nazvom Hudobné pozdravy — kniha o tom, ako ide Zivot vo vydavatel'stve Slovenského
rozhlasu v roku 2000.

® Vysledkom usilia zaznamenat’, uchovat’ resp. komodifikovat’ tento okamih ,,&itania“ je aj iniciativa
Slovenského rozhlasu distribuovat’ nosice so zaznamom gratulacii; blizsie pozri
http://www.slovakradio.sk/inetportal/2007/index.php?lang=1&station| D=0&page=showNews&id=64782 (15.
10. 2009)

® Blizsie pozri Woodstock 1994. The Official Woodstock Site.

http://www.woodstock.com/1994-festival/ 13. 10. 2009.

SAMUDRALA, R.: Woodstock 1994. Concert Review.
http://www.ram.org/music/woodstock/woodstock.html 13. 10. 2009.

" Vychadzame z téz M. McLuhana o médiach ako ,.extenziach Fudskych zmyslov*; dvadsiate storo&ie je podla
nazoru tohto kanadského filozofa médii storo¢im optickym (optical century), v ktorom dominuje zrak nad
sluchom; viac pozri McLUHAN, M.: Jak rozumét médiim, 1991, s. 23 — 25.

8 Jsme nyni kulturou,“ pise N. Postman, ,kde informacim, myslenkam, a epistemologii neposkytuje formu
tisténé slovo, ale televize.“ (s. 36). A pridava d’alej, ze ,,...televize proméiuje kulturu v jedno velké revualni
jevisteé...”. Blizsie pozri POSTMAN, N.: Jak rozumét médiim, 1999, s. 36, 88.
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http://www.woodstock.com/1994-festival/
http://www.ram.org/music/woodstock/woodstock.html

Pudské tuzby po asymetrii, exkluzivite zobrazovanej reality — vysledky takychto moznosti st
v médiach pozorovatelné pri zaznamenavani javov vymykajucich sa predvidatel'nosti
vSedného zivota: po skonceni futbalového zdpasu naSich futbalistov v Pol'sku, ktory nam
otvoril branu na zavere¢ny turnaj v Juhoafrickej republike, jeden z televiznych komentatorov
Vv euforii krical pozdravy svetu v africkom ndre¢i a druhy v dojati pri rozhovore s hra¢mi
pobozkal naSmu brankarovi za jeho vykon ruky. Medialny event bol tymito ¢inmi v priamom
prenose, aby sme pouzili slova jedného z nich, dokonany a vzapati sa na internete rozbehla
burliva diskusia 0 opravnenosti toho, ze obaja zurnalisti vo svojej praci dali prednost’ Caru
emomémy pred profesionalitou odstupu pri komentovani udalosti na futbalovom Stadiéne
v Chorzéwe.

Spektakularnost’ umoziuje pri vytvarani sociokulturnych izoglos v medialnom prostredi
kreovat’ aj iné programy, pri ktorych je dolezitejSia disproporénost’ nez symetria: spomenut’
mozno nielen reportaze o chovatel'och exotickych zvierat, ale aj sutaze krasy moletnych Zien,
talk show s transvestitmi a pod. Prave tento smer tvorby a Sirenia sociokultarnych izoglos
mozno v medidlnom prostredi pozorovat’ v priestore tzv. bulvdarnych masovych médii, ktoré st
zamerané na senzacie, Skandaly a prinasaju zveli€ené spravy a klebety zo suikromného Zivota
popularnych Tudi (neraz neoverené).’® | Bulvarnost“ médii vyplyva zo zaujmu o tzv.
vacsinoveého prijemcu — ¢im mensi je medidlny trh, tym uzkostlivejSie strazia média svoj
priestor ,,v strede hracicho pola“, teda tam, kde je pravdepodobnost’ efektivneho zasahu
medidlnej informdcie najvysSia. V tejto suvislosti sa niekedy pouziva aj termin ,,lahky
bulvar“, ktorym sa oznacuju také medidlne texty, v ktorych su tendencie k ,,bulvarnosti len
jemne naznaCené. Hegemonia ,l'ahkého bulvaru“ na slovenskom medidlnom trhu
(najcitanejsim dennikom je Novy ¢as, najsledovanejSou televiziou TV Markiza), je priamym
dosledkom malej diverzifikdcie medidlnej klientely na Slovensku: sociologické prieskumy
potvrdzujl, Ze najvyznamnejSimi faktormi zostavaji na Slovensku konzervativne hodnoty —
tradicia, rodina."" Proces postupnej ,bulvarizicie“ elektronickych médii priniesol
do slovenského popkultarneho priestoru aj novy fenomén: sekundarne, nepriame vyuZivanie
erotickych prvkov v medialnych obsahoch. Erotiku mozno definovat’ ako ,sibor javov
sivisiacich so sexualnou aktivitou*'?, ako komplex biologicky, socidlne, ale aj kultirne
podmienenych faktorov tvoriacich sexudlny vztah. Erotika je v medidlnom prostredi
vyuzivana predovsetkym priamo, teda tvorbou, $irenim a percepciou medialnych produktov
zameranych na sexudlnu aktivitu. Takymto sposobom funguje v prostredi elektronickych
médii distribucia erotickych videokaziet, ale aj tvorba a Sirenie erotickych programov
v televizii, pripadne v rozhlase, telefonickych rozhovorov o erotike, rozliénych erotickych
poradni, sutazi — napr. tzv. ,,Miss monokiny* a testov, ale aj najrozmanitejSie informdcie
0 erotickom zivote medidlne sledovanych osobnosti a reklamy zamerané na propagéciu
tovarov a sluzieb stimulujtcich erotické aktivity. Erotika sa v sti€asnej popularnej kultire
stdva aj dolezitym ,,znakom pre znak®, prostriedkom, ktory umoziiuje priputat’ pozornost
potencialneho prijemcu: ukazkou takejto nepriamej erotiky je zarad'ovanie erotickych
fotografii do bulvarnych  periodik (zvyCajne bez hlbSej tematickej prepojenosti
S programovou naplilou Casopisu). Zaujem o zvySenie ucinnosti vplyvu reklamy privadza
copywriterov Kk manipulacii s erotikou nielen pri propagacii kozmetickych vyrobkov,
alkoholickych népojov, ale aj automobilov, potravin, dokonca aj pripravkov na nicenie
hmyzu. BeZné je nahradzovanie vtipnej pointy lascivnostou (niekedy az vulgarnostou);

% Podrobnejsie o tejto udalosti referuje internetovy portal futbal.sme.sk, na ktorom je zverejnena aj diskusia
k danej téme, pozri viac
http://futbal.sme.sk/c/5064821/moderator-sa-nenechal-zastavit-a-ruky-muchovi-pobozkal.html (15.10. 2009)
Y ODALOS, P.: O jazyku bulvaru, 2008, s. 130.

1 BATIKOVA, N.: Odlini, a predsa rovnaki, 2001, s. 12 — 14,

2 PAULICKA, I. a kol.: Vieobecny encyklopedicky slovnik, 2003, s. 870.
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erotické konotacie zostavaju v reklame dolezitym prvkom vytvérania sociokulturnych izoglos
a intenzita ich vyuzivania je nepriamo umernd stupiiu citlivosti prisluSnej kultiry voci
pouzivaniu erotiky v komunikécii.

Sociokultirne izoglosy a publikum: medialne komunity

Variabilita receptar, ktoré vedu pouzivatel'ov médii k vlastnej metamorféze jedinecnosti

vonkajSej reality na Standard reality medidlnej prostrednictvom sociokultirnych izoglos,
nasledne vedie k formovaniu istého okruhu ,,zasvitenych®, pre ktorych je tento znakovy
systém zrozumitelny. V prostredi masovych médii tak vznikaji medidlne ,,zasvitené*
spoloCenstvd — Sportové a hudobné fankluby, zdruzenia ucastnikov internetovych
elektronickych konferencii, hracov pocitaCovych hier, subkultiry divakov sledujucich
telenovely, ale aj divakov sledujucich televizne spravodajstvo. Samotnd povaha spolo¢nosti
predpoklada existenciu viacerych subkultir a ich vzajomnym kooperovanim vznika kanon
nasho komunika¢ného spravania. Zmena spolocenskych hodnét, reflektovana aj v prostredi
masovej komunikécie, sa preto v oblasti konstituovania a petrifikacie sociokulturnych izoglos
odohrava len vel'mi pomaly. V Zivote spolo¢nosti sa isty sposob ,,Citania textov* ustal'uje
pomerne dlho — je preto pochopitelné, Ze zmena v tejto oblasti je rovnako zdihava, &asto
sprevadzana rezidualnym spravanim ,Citatelov: prikladom moézu byt reminiscencie
na medidlne obsahy reprezentujuce isty druh kultiry (napriklad humoristické programy
Siriace tzv. mainstreamovy rustikalny humor Senzi Senzus alebo Drislakoviny).
Komunity, ktoré pdsobenim sociokulturnych izoglos vznikaju, spaja hapticko-emocionalny
charakter informécie, ktori si vzdjomne odovzdavaji: tento fenomén ,,dotyku emodciami
a prostrednictvom emocii* je mozné identifikovat’ nielen sledovanim padu epicentra
amerického biznisu na Manhattane, ale aj pri rozhlasovom re¢neni Martina Luthera Kinga,
reportaZach z oranzovo zafarbeného Kyjeva ¢i pri speve Ceskoslovenského disentu z balkona
vydavatel'stva Mellantrich pred dvadsiatimi rokmi. Dotykovost’ izoglosy v pripade S§irenia
masovymi médiami mozno interpretovat’ nie fyzicky, telesne, ale skor virtualne, ako dotyk
médiami a cez médid: pri takomto druhu ,,dotykania sa“ nie je nevyhnutny fyzicky, materiadlne
verifikovany kontakt v rovnakom priestore a Case, ale spolo¢ne preZivané citové vytrZenie,
Casto vyvolavané uz spominanou kuri6znost'ou, exkluzivitou medidlne zobrazovanej reality.
Pripomenut’ mozno este skutocnost’, ze vysledkom tejto ,,hapticko-virtualnej* komunikécie je
kreovanie osobitného typu medialneho obecenstva, ,kmena s ru¢enim obmedzenym®, ktoré
Zije pre tento okamih, ,,tu a teraz“: v spominanych televiznych feériach z konca roku 1989
sme ,,tymi druhymi* boli odrazu vSetci: politici na tribinkach, predaci pracovnych kolektivov
oznamujuci nad$enému davu, ze aj mdsopriemysel je s vami, aj divaci v obyvackach, ktori
na okamih tuzili byt’ spoloc¢enstvom, ktoré sa uz nikdy neda zneuzit. 13

Sociokultirne izoglosy a homo medialis: memy

Signifikantnou ¢rtou dnesnej medialne Sirenej populérnej kultury je predovsetkym celistvy,
komplexny charakter jej ponuky: konzument jej obsahov si po navsteve filmového
predstavenia moze doma v izbe zahrat' rovnomennu pocitacovl hru, precitat’ v obrazkovom
Casopise rozhovor s hrdinom sledovaného filmu, porozpravat’ si o svojich zazitkoch z kina na
internete s priatel'mi a pred spanim si na mobilnom teleféne nastavit’ ustredni melodiu
z filmu, ktora ho rano do obl'ibeného sveta opdt’ vrati. I. Ramonet vo svojej knihe Tyranie
médii konStatuje, ze pdvodné rozdelenie Zzivota spolo¢nosti na tri autonémne sféry
(informac¢nt, komunika¢nu a kultirnu) v stcasnej dobe konci. Pridava tiez, ze kvoli

13 Slova M. Kiazka z namestia SNP v Bratislave potom pouzil V. Klima&ek vo svojej hre Jawa nostalgickd pre
divadlo GuNaGu.



ekonomickej a technologickej revolucii ma komunika¢na sféra tendenciu absorbovat
informacie 1 kultaru, ¢im vznikd jedind univerzdlna sféra, Amerikou inSpirovana ,,world
culture“.** Unifikacia predstavy o tom, ako vyzera svet a jej pritomnost v kazdodennom
zivote je v suCasnom svete popkultiry relativne dosledna a prostrednictvom sociokultirnych
izoglos poméha vytvarat text, ktory pri &itani poniika jedno mozné rieSenie’®, &im umoziuje
jeho dokonalu replikaciu, podobne ako obal tovaru v obchode. Kniha, film, hudobny nosic,
logo v mobilnom telefone, reklamny slogan — vSetky stcéasti popkultirneho diskurzu su
V tomto pripade len jednou zo sucasti komplexného supraznaku, memu, jednotky, ktora tvori
ustalent siet’ vyznamov, hodnét dnesnej popularnej kultary.*®

Sociokultirne izoglosy mézu svojim Sirenim v médiach realitu robit’ predvidatelnejSou,
mozno az trividlnejSou. MoZu ju vSak aj estetizovat: jeden z najkrajSich okamihov vyssie
spominan¢ho boja naSich futbalistov o splnenie svojho Sportového sna v oktébrovom zapase
v Pol'sku zachytava zaber, ktory moze byt pre slovenskych futbalovych fanusikov (a mozno
nielen pre nich) Fotografiou roka: vidno na nej trénera slovenskej futbalovej reprezentacie,
ako si v snehovej fujavici utiera v §tasti uplakané o¢i...”
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