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Abstrakt

Vyznamnu Ulohu vo vizualnej komunikacii tvori oslovitel'na fotografia, ktord zaujima
pozornost’ okoloiduceho, Citatel'a a pod. Prispevok pojednava a moznostiach vyuzivania
fotografii odktpenych z fotobank v marketingovej praxi. Zahffia informacie o modernych
prvkoch sucasnej fotografie, rozdeleni fotobank podla kritérii, ich vyhodach a dovodoch
vzniku. Hlavna kapitola je venovana vyuZzivaniu fotografii z fotobank v printovej sfére,
na konkrétnych prikladoch dvoch navzdjom odlisSnych periodik: Diners Club magazinu
a mesacnika Zahradkar.
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Abstract

Very important role in visual communication acts an interesting photo, which capture
attention at the first sight. This article talks about imagebanks and their photos offered for
marketing use. Chapters include also modern elements of nowadays photo, division of
imagebanks, their advantages and reasons for launching into marketing sphere. The main
chapter is focused on photography in printed magazines: Diners Club magazine and
Zahradkar magazine.
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UvVoD

Dnesny kolobeh zivota si bez fotografic ani nevieme predstavit. Sprevadza nas
na kazdom kroku v praci, Skole, na cestach, alebo doma. ,,Fotografia je obraz vytvoreny
posobenim svetla na svetlocitlivy material alebo polovodi¢ovy snimac a nasledne preneseny
na papier ¢i iné médium.* (zdroj: Wikipédia).

Postupom c¢asu a rozvojom fotografickej techniky od tuplného vzniku v 19. storoc¢i az
po sucasnost’ @ mnozstvom aktivnych fotografov vznikla potreba predaja fotografii aj inym
sposobom ako beznym zakazkovym. Potreba zjednotenia a pontknutia Sirokého poctu
fotografii na jednom mieste a jednom case podnietila myslienku vzniku fotobank.

S vyvojom technolégie sa kladie vyznamnd uloha kvalitnej produkcii fotografii,
prostrednictvom profesiondlnej fotografickej techniky. Okrem tejto technickej zaleZzitosti
kvalitnd a oslovitelna fotografia zahfiat’ aj prvky originality, moderné kompozi¢né rieSenia
a putavé rekvizity.

1. MODERNA PRVKY SUCASNEJ FOTOGRAFIE

V sucasnej dobe sa kladie doraz na vycClenenie fotografii akymkol'vek spdsobom
z0 Sedého priemeru a jednou z takychto foriem su digitalne upravy fotografii (digitalny retus,
make-up). Podla publikacie Portérni fotografie: ,,LCudska plet, ak je akakol'vek, nikdy nie je
perfektna, vzdy ma nedokonalosti ako vrasky, Skvrny, jazvicky, vyrazky, alebo materské
znamienka. Nadprirodzeny vzhl'ad je z komeréného hladiska pritazlivy a takisto to chodi
aj v profesionalnej portrétnej tvorbe.* Digitalny retus je dnes v sfére kozmetickych vyrobkov
beZznou sucastou. Otazkou je do akej miery budu softvérové upravy akceptovatelné
v marketingovej praxi. Samozrejmostou odliSenia fotografii od ostatnych je aj vyrazna
kompozicia, ktora je zakladom dynamickej a zaujimavej fotografie (napriklad: v oblasti
modnej aranzovanej fotografii).

Fotografia pouzivana Vv médiach je formou vizudlnej komunikécie. Jej tlohou
v marketingovej komunikacii je doplnenie textovej Casti, zaujatie pozornosti, vzbudenie
emocii a v produktovej sfére motivovat’ ku kupe. Sprava odoslané prostrednictvom fotografie
by mala byt jasna a vystizna a motivovat’ k danému marketingovému ciel’u.

2. FOTOBANKA — DEFINICIA, VYHODY, VYZNAM V MARKETINGU

Fotobankou rozumieme podnikatel'sky subjekt, ktory zhromazd'uje fotografie roznych
kategorii od profesionalnych, pripadne neprofesionalnych fotografov a ponuka ich na predaj
pre komeréné vyuzitie. Cena fotografii sa liSi od velkosti, pouZitia, alebo mnoZzstva
vybranych fotografii.

Dovody vzniku fotobank:
- rastuci tlak na vyuzivanie fotografii v komercnej sfére (kvalita, Zaner fotografii)
- mnozstvo fotografov, ponukajtcich fotografie na predaj
- potreba zltcenia fotografov a ich fotografii do organizacie, zastresujucej ich predaj
- prehl'adnost na trhu s fotografiami

Vyvhody fotobank:
- Moznost’ vyberu fotografii v medzinarodnych fotobankach
- Rychla dostupnost’ prostrednictvom internetu (kipa do niekol'kych mintt)




Tisice fotografii v jednotlivych fotobankach

Roznorodost’ zdnrov fotografii

Spolupraca s profesionalnymi fotografmi — vysoka kvalita fotografii

Moznost’ expresne reagovat’ na potreby zakaznikov, v pripade nenajdenia vhodne;j
fotografie. Fotobanka kontaktuje svojich fotografov so zadanim poziadavky
0 vytvorenie / zaslanie fotografie

Okrem fotografii obsahuju aj obrazky s vektorovou grafikou

Nizsie néklady podnikov ako v pripade objednania fotografa na vytvorenie zdkazky
Podobny sposob predaja materialu vyuzivaju aj nové moderné banky, predavajuce
,Footage = surovy (nespracovany) material, ktory bol zaznamenany na filmové,
alebo video kamery* (zdroj: Wikipédia)

Priklady komeréného vyuzitia fotografii ponukanych fotobankami v reklame, napriklad:

v audiovizualnej forme ako sucast’ TV spotov

stcast’ PR ¢lankov z biznis prostredia

Vv tlacenej forme, napriklad: vyuzivanie ilustracnych dovolenkovych fotografii
na obalke katalogov cestovnych kancelarii (obrazok 1)

outdoorovej: citylighty — obrazok 2

internetovej — obrazok 3

Obrazok 1: priklad vhodného vyuzitia fotografie na obalku katalogu cestovnej
kancelarie

(c) Radovan Kraker-fork, Fotobanka.cz

Zdroj: www.fotobanka.cz

Obrazok 2: ilustracna fotografia ndkupov v obchodnych centrach



N
(3]
P
.
=
o
Q
(]
] D
(e}
&%)
o

Zdroj: www.fotobanka.cz

Obrazok 3: ilustracné fotografie liekov ako sti¢ast’ reklamnych bannerov
odkazujucich na link internetovej lekarne

(c) werg, Fotobanka.cz

Zdroj: www.fotobanka.cz

Fotobanky:

Fotobanky vo vSeobecnosti mdzeme rozdelit do dvoch skupin V zavislosti od
kone¢ného vyuzitia obrazového materialu. A to na fotobanky poskytujice svoje fotografie na
komeréné icely a na druhej strane fotobanky poskytujuce fotografie na nekomeréné ucely.

Fotobanky mézeme rozdelit’ aj podl'a teritorialnej pdsobnosti. Medzi slovenské a ¢eské
fotobanky, najdené na prvych miestach v internetovych prehliada¢och. Medzi ne patria
napriklad: www.fotoagent.sk, www.slovakia.travel, www.fotobanka.ephoto.sk,
www.fotolia.sk, www.profimedia.sk, www.fotobanka.cz, www.pixmac.cz, www.imagio.cz,
www.samphotostock.cz.

Medzi najznamejSie zahrani¢né fotobanky moézeme zaradit: www.gettyimages.com,
www.shutterstock.com, www.dreamstime.com, www.featurepics.com, www.123rf.com,
www.canstockphoto.com, www.bigstockphoto.com, www.istockphoto.com a podobne.
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Specifickou a pomerne mladou fotobankou pdsobiacou na Slovensku je fotobanka
»olovakia.travel“. Cielom narodného internetového portalu www.slovakia.travel je
propagacia Slovenska ako ciel'ovej krajiny z hl'adiska cestovného ruchu.

Pre¢o Slovakia.travel? Specifickost’ tejto konkrétnej fotobanky je v tom, Ze primarnym
cielom nie je predaj fotografii z ré6znych kutov Slovenska, ale propagacia Slovenska ako
cielovej krajiny prostrednictvom fotografii. Fotobanka poskytuje obrazovy a informacény
material, ktorého tlohou je vzbudit' zaujem o Slovensko ako cielovu destinaciu a dopomdct’
tak ku zrealizovaniu navstevy krajiny.

Obrazok 4: Bratislava. Cel'om fotografie je zaujat’ a vzbudit’ zaujem a navstivit
miesto na fotografii

Zdroj: www.slovakia.travel, autor: Dominik Bugar

Podl'a www.slovakia.travel: ,Fotografie z fotobanky Slovakia.travel je mozné
bezplatne pouzit' na nekomeréné ucely v tlaCenych alebo elektronickych médiach a len na
propagaciu Slovenska. Pouzitie je mozné tak na Slovensku, ako aj v zahrani¢i. V pripade ak
mate zaujem pouzit' niektora z fotografii inak ako stanovuji podmienky pouzitia (licencné
podmienky), t.j. chcete ju pouzit komerc¢ne, moézete kontaktovat redakciu portalu
Slovakia.travel na emailovej adrese fotobanka@slovakia.travel.” Komeréné vyuzitie
fotografii je upravené zmluvne, alebo dohodou medzi autorom a objedndvatel'om.

Fotografie je mozné stiahnut’ v plnom alebo webovom rozliSeni a d’alej ich pouzit.
Pripadne ulozit' na pozadie, ¢i poslat’ ako virtudlnu pohladnicu. Prijimatel’ zaslanej
pohl'adnice bude kontaktovany prostrednictvom emailu o moznosti jej prezretia na stranke
portalu www.slovakia.travel, kde si moéze popri prezreti pohladnice precitat’ informacie
o Slovensku, jeho krajoch ako aj inych moznosti portalu.

Vizualny obsah fotografii zobrazuje Slovensko s ohladom na tieto zanre: krajina,
architektara, Zivot v meste a na vidieku.
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Obrazok 5: jedna z fotografii ur¢ena pre zviditeI'nenie Slovenska

Zdroj: www.slovakia.travel, autor: Branislav Molnar
Fotobank, ktoré ponukajt fotografie na komercné tcely je velké mnozstvo. Navzajom

sa lisia mnozstvom fotografii, ktoré pontkaji online, pdsobiskom ich predaja, poctom
a kvalitou prace ich fotografov, okrem toho aj obsahovej stranky fotografii.

3. KOMERCNE VYUZITIE FOTOGRAFII:

V tejto Casti prispevku venujem pozornost komerénému vyuzitiu fotografii,
ponukanych internetovymi servermi fotobank. Systém odbytu fotografii je vel'mi jednoduchy.
Subjekt zaujimajuci sa o kipu fotografii sa registruje vo vybranej fotobanke. Fotobanka
nasledne potvrdi registraciu, na zaklade ktorej je mozné odkupovat fotografie.
Vo vSeobecnosti fotobanky vyuzivaju licenéné prava: royalty-free (cena sa stanovi pausalne
nie je potrebné informovat’ k akému tucelu fotografie ¢i kolkokrat budu pouzité), rights-
managed (druh licencie, kedy sa cena stanovuje na zaklade spdsobu pouzitia — billboard,
inzercia, Casopis, TV spot, apod. V pripade zaujmu je mozné zabezpeCit Casovu, alebo
teritorialnu exkluzivitu fotografie ). Niektoré d’alsie fotobanky pouzivaju aj iné licencie pod
nazvom: ,trvale vyhradnd, trvale nevyhradna, jednorazovo vyhradna, jednorazovo
nevyhradna®. Takouto fotobankou je napriklad www.fotobanka.cz.

Okrem licencii vo vztahu kupujiceho — predavajuceho, existuju potrebné opravnenia
pre Sirenie fotografii od osdb, ktoré tvoria podstatu fotografie. Toto opravnenie sa nazyva
,model release“, ide o udelenie povolenia odfotografovanej osoby fotografovi pre dalsie
Sirenie tychto materidlov.

Na nasom trhu existuje mnoho periodik, ktoré vyuzivaju sluzbu fotobank. Vybrala
som dve navzajom odlisné periodika, zamerané na rozne cielové skupiny, z ¢oho vyplyva
aj obsahova stranka pouzitych fotografii a takisto aj vyber fotobanky.

Diners Club magazine:
Prvym sledovanym magazinom je ,,Diners Club magazine (DC magazin)“. Periodikum

je registrovanym, nepredajnym Stvtro¢nikom s nakladom 15 tisic vytlackov. Podla tvorcov
magazinu: ,,Cielom casopisu je sluzit’ najmi klientom a partnerom spolo¢nosti Diners Club
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International. Aj napriek tymto skuto¢nostiam obsahova Struktira Diners Club magazine
nekopiruje klasické direct marketingové média, casopis sa snazi slizit najmid svojim
Citatelom. Ponuka vhodnu alternativu ako travit’ volny cas, pontka relevantné informacie,
a bavi. Ciel'ovou skupinou Diners Club magazine su solventni ob¢ania, moderni l'udia, ktori
preferuju kvalitu a Styl. Obsahova Struktira: cca. 30 % priestoru ¢asopis venuje symbolu
menom Diners Club; informécie o sluzbach a novinkach, ktoré spolo¢nost’ prinaSa svojim
klientom. Hlavnou Castou obsahovej Struktury st origindlne prispevky z vlastnym uhlom
pohladu na udalosti spoloc¢enského, kultirneho ale aj ekonomického zivota. Magazin je
vydavany exkluzivne pre drzitel'ov kariet Diners Club.*

Magazin poskytuje mnozstvo zaujimavého az exotického obrazového materidlu, ktory
zaujme uz na prvy pohlad. Obsahové stranka magazinu je tvorend hodnotnymi ¢lankami
z oblasti: moderna architektira a dizajn, osobnosti, cestovanie, luxus, VIP Sporty a pod.
Magazin poskytuje mnozstvo relevantnych a aktudlnych informécii vhodnych pre osobny
rozvoj.

V obsahovej cCasti magazinu DC som sledovala celkovy pocet fotografii,
nachadzajucich sa v jednotlivych sekciach a clankoch. Okrem Statistickych informacii som
sledovala aj ich komunikaénu, vypovednu, pripadne doplnkovl funkciu. Magazin kladie
doraz na absolutnu vizudlnu, obsahovii prehl'adnost’ takisto aj na preciznost vyberu
a usporiadania ¢lankov a fotografii.

Kazdé ¢islo vizualne komunikuje a uz na prvy pohlad je adresatovi jasné, ze ide o DC
magazin. Obalka magazinu je zakazdym tvorena ¢iernym podkladom, na ktorom je vyrazna
fotografia kompozi¢ne umiestnena na stred obalky magazinu.

Obrazok 6: Obalka periodika Diners Club magazine

ANIE » ZAHADY « KABRIOLETY

Zdroj: vlastna fotografia obalky magazinu

Diners Club Magazine vyuziva sluzby poskytované fotobankami: ISIFA
a Shutterstock.

Shutterstock je medzinarodnou, vyhl'adavanou a obl'ibenou fotobankou. O velkosti
posobnosti fotobanky sved¢i aj desat’ jazykovych mutacii jej podstranok a niekol'ko
kontaktnych pobociek vo svete. Fotobanka pontka Standardnt a roz§irenu licenciu (navzajom
sa odlisSuju Casovym rozhranim stiahnutia obrazkov, mnozstva obrazkov ako aj velkostou
a ich pouzitim).

Dalgim $pecifikom fotobanky je proces vyberu svojich buducich produktivnych
fotografov. Fotografi, ktory chcu predavat’ fotografie prostrednictvom tejto fotobanky musia
fotobanke zaslat’ sken svojho pasu, nasledne zaslat desat’ fotografii, ktoré musia prejst



prisnym vyberom fotobanky. Ak poziadavky fotobanky voci fotografovi budu splnené,
fotograf moze publikovat’ svoje fotografie a prostrednictvom banky ich ponukat’ na predaj.

ISIFA: ,,Agentlra isifa Image Service je Specializovanou agenturou, poskytujucou
sluzby v oblasti audio-vizudlnej komunikacie a digitdlneho obsahu pre marketingové
I medialne Gcely. Agentira prevadzkuje a zastupuje on-line databazy fotobanky, filmbanky,
videobanky a hudobné kniznice. Zastupuje radu poskytovatelov obsahu, hlavnym
dodavatelom je agentura Getty Images. Okrem strategickych partnerstiev SO svetovymi
dodavatel'mi, zastupujeme mnozstvo Ceskych a slovenskych fotografov i kameramanov,
ocenenych prestiznymi cenami.*

DC magazin ziskal roku 2007 az tri prestizne ocenenia: ,,Grand Prix - Podnikové médium
roka 2007%, ,,Podnikovy magazin — externd komunikdcia (1.miesto)“, ,,NajlepSia graficka
uprava“. Hodnotenie bolo zamerané na obsah (komunikativnost’, doveryhodnost’ ¢i Struktaru),
ako aj jazykovu uroven, graficky dizajn, pracu s fotografiou a polygrafickii vyspelost
periodika.

Pri cielovej skupine, na ktorti sa magazin orientuje je dolezité zaujat’ pozornost’ uz
od prvého vizualneho kontaktu, pontiknut’ nie¢o mimoriadne, s ¢im by aj pracovne zatazeni
manazéri boli zaujati a venovali magazinu ¢ast’ svojho cenného Casu. Aj z tohto dévodu
casopis komunikuje prostrednictvom osloviteI'nych, adrenalinovych, luxusnych, ¢i exotickych
fotografii. Ma vysokti vypovednu hodnotu, okrem iného referuje aj 0 aktualnom
spolo¢enskom diani, novinkach v sfére obchodu, moznostiach $portového vyzitia a pod. Tieto
¢lanky st vhodne doplnené prave fotografiami z fotobank.

V tabulke 1 je uvedeny prehlad sledovanych Stvrtmesaénikov a pocet fotografii
priradenych ku jednotlivym vytlatkom (neobsahuje inzerciu).

Tabul’ka 1: Pocet fotografii publikovanych v DC magazine v rokoch 2007-2009

. Celkovy pocet

Stvrtroc¢nik | fotografii bez
reklamy*

2 /2007 128

4 /2007 123

1/2008 170

2 /2008 157

3/2008 198

4/2008 157

1/2009 149

2 /2009 196

3/2009 183

Spolu: 1461

Zdroj: spracované na zaklade vytlackov DC magazinu
* Celkovy pocet fotografii obsahuje len fotografie priradené K jednotlivym ¢lankom



Tabul'ka 2: Rozdelenie fotografii DC magazinu podl'a jednotlivych sekcii a ich zdroja

Pocet fotografii z jednotlivych zdrojov
Pocet
* Obsahova stranka | fotografii Shut.S a
fotogr.afil' zamerana v Spolﬁ ' (SST]LJJS-I;ERSTOCK ISIFA [ ISIFA a
oblasti: jednotlivych INTERNET
sekciach
Architektura 48 — — 20
Automobily 18 — — 18
Cestovanie 145 —- — 79
Cestovanie s CK ** 29 —- — —-
Gastronémia 33 — — 21
Historia 42 5 — 37
Hudba 27 — — 27
Moéda 49 — 72 —
Osobnost’ 52 — — 38
Spolo¢nost’ 8 7 1 —
Sport 65 11 54
Spolu 516 23 73 294

Zdroj: spracované na zaklade vytlackov DC magazinu

* V tabulke nie st zahrnuté fotografie z archivu, od autorov, sponzorov, konkrétne
vymenovanych fotografov a inzeréné fotografie. Naopak v tabulke su zahranuté fotografie
z fotobank ISIFA, Shutterstock, internetu, ako aj ich kombinacie a archivu (v kombindcii
s fotobankami).

** CK — cestovna kancelaria

Vyznamnu rolu v DC magazine hraju fotobanky a internetové zdroje. Z celkového
mnozstva pouzitych fotografii v deviatich vytlackoch magazinu az 26,7% celkového
fotografického obsahu pouzitého v ¢lankoch tvoria fotografie zo zdrojov ISIFA, Shutterstock
a internet. Exaktny pocet pouzitych fotografii z jednotlivych fotobank nebol mozny vypoditat’,
pretoze zdroj nebol uvedeny pod kazdou fotografiou jednotlivo, ale suhrnne za ¢lankom
(pri¢om zdrojov mohlo byt viacero).

Na priklade DC magazinu som chcela demonstrovat’, ako vel'mi je doleZité pouZitie
fotografii v printovych médiach a v akej miere su fotografie vyuzivané z externych zdrojov,
ako su fotobanky.

Mesaénik Zahradkar:

Dalsim prikladom vyuzivania fotografii zfotobank je mesacnik Zahradkar
(Slovensko), ktory je oblibenym zdrojom informacii pre I'udi orientujucich sa na prirodu,
okolie domu a zahradu. Citatelmi si muzi a Zeny v produktivnom veku, Zijuci aktivnym
sposobom Zivota a maju kladny vztah ku prirode. Svoj ¢as venuju praci v zahrade, alebo
starostlivost'ou o kvety.

Mesacnik poskytuje vel'ké mnozstvo obrazovej prilohy ku ¢lankom. Fotografie su na
rozdiel od DC magazinu hustejSie usporiadané, teda bohatSie na pocet fotografii. Obsahovu
stranku fotografii tvori predovsetkym tematika prirody (stromy, kvety, kriky, a pod.). Text
dopiiaju fotografie, tieto zlozky ako celok tvoria dolezité informacie, rady a triky
pre zahradkarov.

Sledovala som tri ndhodne vybrané mesacniky, kde som hodnotila pomer vyskytu
fotografii z fotobank, archivnych, a autorskych zdrojov (vid tabul’ka 3).



Tabulka 3: Percentualne zastupenie fotografii z jednotlivych zdrojov Vv mesacniku

Zahradkar
Zdroj fotografii / Proflm?d’la.sk - Fotobanka Autor,
. - autor €lanku + . . .
sledovany mesaénik . profimedia.sk | archiv
archiv

1. mesaénik Zahradkar 40,80% 11,40% 47,70%

2. mesacnik Zahradkar 61,25% 9,60% 29,16%

3. mesacnik Zahradkar 47,70% 5% 47,20%

Zdroj: vlastné spracovanie

Napriek faktu, ze mesaénik Zahradkar je predavany na trhu uz pomerne dlha dobu,
amaé vlastny archiv fotografii, stile pocituje potrebu obohatit’ obrazové casti o nové
fotografie z fotobank. Dokazom su c¢isla uvedené v tabulke, ktora zaznamendva zdroj
fotografii ajej percentudlny podiel z celkového poctu fotografii uverejnenych v Casopise,
okrem inzercie. Aj pri mesaéniku Zahradkar nebol exaktny pocet pouzitych fotografii
Z jednotlivych zdrojov mozny presne vypocitat, pretoze zdroj nebol uvedeny pod kazdou
fotografiou jednotlivo, ale suhrnne za clankom (priCom zdrojov mohlo byt viacero). No
napriek tomuto faktu, sa mi podarilo vyselektovat niektoré fotografie, ¢oho zaverom je:
mesacnik vyuziva minimalne 5 - 11,4% fotografii z fotobank.

ZAVER

Vyznamnu Glohu vo vizudlnej komunikécii tvori oslovitel'na fotografia, ktord zaujima
pozornost’ nie len citatel'ov v printovej sfére. Prave takéto osloviteIné a ilustracné fotografie
ponukaju fotobanky vo velkom mnoZstve pre svojich zakaznikov. Ti ich nésledne vyuZzivaji
pre svoju marketingovu komunikéciu. V nasom bezprostrednom okoli nas obklopuju desiatky,
stovky, mozno tisice fotografii prave z fotobank, a my si to ani neuvedomujeme.

Vyuzivanie fotografii z bank nie je urcené len pre solventnych l'udi, ale aj pre iné
cielové skupiny uvedené na priklade mesa¢nika Zahradkar. Napriek bohatému archivu
fotografii ma mesacénik potrebu obohacovat svoje ¢lanky o nové fotografie z bank.

Najpredavanej§imi zanrami fotografii v bankach su ilustracné fotografie z oblasti:
biznis, architektura, cestopis a gastronémia. Novym druhom bank, ktory sa pomaly dostava
do povedomia su filmbanky (footage), ktoré su odvetvim fotobank, alebo aj samostatnymi
bankami.

Velkou vyhodou pre tvorcov v oblasti vizudlnej komunikécie je dostupnost’ a vel'ké
mnozstvo materialu, ktoré¢ fotobanky ponukaji. Nevznikd tak potreba hl'adania vhodného
fotografa, objednanie a prenajatie scény, instalovania Specialneho osvetlenia, vyber rekvizit,
zabezpecenie roznych licencii pre fotografovanie a pod. Tieto starosti, ktoré zaberaju radovo
aj niekol’ko desiatok hodin nevzniknu. PretoZe jednoduchSou formou zabezpecenia fotografii
je prave vyber z mnozstva fotobank a fotografii, ktoré tvorcom ponukaju.

Tvorba, predaj fotografii a vektorovej grafiky je momentalne velkym hitom
sucasnosti. Predaj fotografii netimerne rastie a fotobanky sa teSia ich popularite ako
aj vyuzivaniu v marketingovom prostredi. No na druhej strane musim konstatovat, ze
konkurencia fotobank ¢im dalej, tym viac narastd. Fotobanky zdielaju konkurenény boj
avsnahe o ziskanie zakaznika vytvaraji nové moznosti vyuzitia ich sluzieb. Désledkom
tohto boja bude tvorba balickov sluzieb, rastiici objem poctu fotografii, ich kvality



a kreativity. Okrem ponukanych fotografii predmetom zaujmu budu aj in¢ obrazové materialy
ako napriklad vektorova grafika, filmové materialy.
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