Studijny plan - Schvaleny

Akademicky rok: 2023/2024

Studijny program: MS22b - marketingova komunikacia a reklama - (Jednoodborové $tidium, bakalarsky . st., denna forma)

Sucet kreditov Studijna éast’: 170
Suget kreditov Statne skasky: 10
Studijny odbor: medialne a komunikaéné studia
osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD.

Studijna éast’

Povinné predmety

Blok - Marketingova komunikacia a reklama Min. 132 Kreditov

Skratka Nazov Akt. | Kredit Rozsah Ukon¢. Ro¢. Sem. |Prizn. Podmieriujuce Vyucujuci

KMKR/1FP/15 Filozoficka propedeutika 3 28 A 1 z Doc. ThDr. PhDr. Tomas Pruzinec, PhD.,

KMKR/10/22 Propedeutika vysoko$kolského Studia 3 28 PH 1 z Mgr. Dana Hodinkova, PhD., PhDr. Patrik Lenghart, PhD.,

KMKR/1PMS1/22 Psycholégia medialnej komunikacie 1 6 2P +2S S 1 z P doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD., Mgr. Hana Kikova, PhD.,

KMKR/1USJ/15 Uvod do $tudia jazykov 3 2S A 1 z Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD., Mgr. Peter Szabo, PhD.,

KMKR/1UVMK/15 Uvod do vedy masovej komunikacie 4 2P S 1 z P prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

KMKR/1ZM/15 Zaklady marketingu 6 2P +2S S 1 z P doc. Mgr. Gydrgyi Jankova, PhD.,

KMKR/1PMS2/22 Psycholégia medialnej komunikéacie 2 6 2P +28 S 1 L P prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., PhDr. Ofga Puchovska, PhD.,

KMKR/1PrMK/15 Propedeutika marketingovej komunikéacie 4 28 S 1 L P prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD.,

KMKR/1SS/15 Segmentacia spotrebitela 6 2P +2S S 1 L P doc. Mgr. Edita $trbova, PhD., doc. Mgr. Gyérgyi Jankova, PhD.,

KMKR/1ZMPR/15 Zaklady manazmentu a podnikového riadenia 4 2S S 1 L P doc. Mgr. Gybrgyi Jankova, PhD.,

KMKR/1ZSMS/15 Zaklady sociolégie pre masmedialne $tudia 3 28 A 1 L doc. PhDr. Monika Strbova, PhD., Mgr. Marcela Sarvajcova, PhD.,

KM/SPN/22 Statistika pre nematematikov 3 25 PH 2 z E?ékm?; I'/‘\S.rlm Tirpakova, CSc., RNDT. Kitti Palenikova, PhD., RNDr. Lubomir Rybansky, PhD., PaedDr. Veronika

KMKR/1AMP/15 Analyza medialnych produktov 6 2P +28 S 2 4 P prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

KMKR/1GD/15 Graficky dizajn 3 28 PH 2 z PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

KMKR/1VKP/15 Vyvoj a klasifikacia pisma 3 28 A 2 z PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

KMKR/1VP/15 VSeobecna poetika 3 28 A 2 z doc. Mgr. Martin Boszorad, PhD.,

KMKR/1VTU/15 V8eobecna tedria umenia 3 2P A 2 z prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.,

KMKR/1ZE/15 Zaklady ekonomiky 6 2P + 28 S 2 z P doc. Ing. Milan Dzupina, PhD.,

KMKR/1JK/15 Jazykova kultira 3 2S A 2 L Mgr. Peter Szabo, PhD.,

KMKR/1MSV/15 Metoédy socialnych vied 6 2P +2S S 2 L P prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., doc. Mgr. Edita Strbova, PhD.,

KMKR/1PP1/15 Propagacné prostriedky 1 3 28 PH 2 L Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,

KMKR/1T/15 Typografia 3 2S PH 2 L PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

KMKR/1TMKP/15 Tvorba marketingovo-komunikaénych projektov 3 28 PH 2 L P doc. Mgr. Gydrgyi Jankova, PhD.,

KMKR/1USBP/15 Uvodny seminar k bakalarskej praci 2 28 A 2 L PhDr. Patrik Lenghart, PhD., Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD.,

KMKR/1VS/22 Vseobecna Stylistika 3 2S PH 2 L Mgr. Peter Szabo, PhD.,

KMKR/1PP2/15 Propagacné prostriedky 2 3 28 PH 3 z Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,

KMKR/1PsR/15 Psycholdgia reklamy 6 2P +2S S 3 z P doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,
doc. Ing. Milan Dzupina, PhD., prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD., prof. PhDr. Dagmar

KMKR/1SBP1/15 Seminar k bakalarskej praci 1 2 28 A 3 z Lonchrt PHD. ot Vig 5 it Bote MBS, PHD. ey Jose! Pari. PHD. Y Olga Plcheverd, PrD. Mer Zesana
Eﬁ(rg‘o’:sgwga PhD., Mgr. Veronika Szaboova, PhD., doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., Mgr. Peter Szabo, PhD., Mgr. Hana

KMKR/1SPMS/22 Socialna psycholégia pre medialne studia 6 2P +28 S 3 z doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.,

KMKR/1SPV1/15 Socialno-psychologicky vycvik 1 3 2C A 3 z P doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.,

KMKR/1MMa/15 Medzinarodny marketing 6 2P +2S S 3 L P doc. Ing. Milan Dzupina, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

KMKR/1MP/15 Marketingova prax 6 120sC A 3 L Mgr. Veronika SzabGova, PhD., Mgr. Veronika Szaboova, PhD., doc. Mgr. Gyérgyi Jankova, PhD.,
doc. Ing. Milan DZupina, PhD., prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD., prof. PhDr. Dagmar

KMKR/1SBP2/15 Seminar k bakalarskej praci 2 2 28 A 3 L Longhert PHD.» ot Vg 5Nt Beto MBS, PR gr Jose! Papik. PR Y Olga Plchevekd, P Mg: Zezana
ﬁﬁ(f;ls;s;rhosa PhD., Mgr. Veronika Szab6ova, PhD., doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., Mgr. Peter Szabo, PhD., Mgr. Hana




Povinne volitelné predmety

Blok - Marketingova komunikacia a reklama Min. 36 Kreditov
Skratka Nazov Akt. | Kredit Rozsah Ukong. Rog¢. Sem. |Prizn. Podmieriujlce Vyuéujuci
JC/CJI2Aj1/15 Odborny jazyk: Anglicky jazyk 1 2 28 PH 1 z Mgr. Olga Csalova, PhD., Mgr. Zuzana Kozérova, PhD.,
KMKR/2FM/15 Fotografia pre masmédia 3 28 PH 1 z Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,
KMKR/2PVT/15 Praktikum vypoctovej techniky 3 28 A 1 z PhDr. Tomas Koprda, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,
JC/CJI2Aj2/15 Odborny jazyk: Anglicky jazyk 2 2 28 PH 1 L Mgr. Olga Csalova, PhD., Mgr. Zuzana Kozérova, PhD.,
KMKR/2TK/15 Teodria komunikacie 3 2S A 1 L PhDr. Ofga Puchovska, PhD.,
KMKR/2Z1/22 Nastroje digitalnej tvorby 1 3 28 A 1 L PhDr. Tomés Koprda, PhD.,
KMKR/2AT/15 Audiovizualna tvorba 3 28 A 2 z Mgr. Andrea Chlebcové Heckova, PhD.,
KMKR/2ER/22 Estetika reklamy 2 1P +1S A 2 z doc. PhDr. Michaela Malickova, PhD.,
KMKR/2ER/22 Estetika reklamy 2 1P +18 A 2 L doc. PhDr. Michaela Malickova, PhD.,
KMKR/2LF/15 Lexikologia a frazeoldgia 3 28 A 2 z Mgr. Veronika Cillingové, PhD.,
KMKR/2TRT/22 Text v digitalnej komunikacii 3 2S A 2 L Mgr. Veronika Szabova, PhD.,
KMKR/2VK/15 Vizuéalna komunikacia 3 2P A 2 L Mgr. Maria Kokova, PhD., prof. PhDr. Dagmar Ingtitorisova, PhD.,
KMKR/2MPr/15 Medialne pravo 3 28 PH 3 z Mgr. Petr Kocina, PhD., LLM.,
KMKR/2ZK/22 Nastroje digitalnej tvorby 2 3 28 A 2 L PhDr. Tomas Koprda, PhD.,
KMKR/2TM/22 Teodria metafory 3 2S PH 3 z P doc. PhDr. Jitka Rozfiova, PhD.,
KMKR/2MPx/15 Medialna prax 2 120sC A 3 L Mgr. Maria Kokova, PhD., Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,
KMKR/2SPV2/15 Socialno-psychologicky vycvik 2 3 2C A 3 L P doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.,
KMKR/2VT/15 Vycvik tvorivosti 3 2C A 3 L prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD.,
KMKR/NDGTV/22 Nastroje digitalnej tvorby 3 3 28 PH 3 z PhDr. Tomas Koprda, PhD.,
Vyberové predmety
Blok - Marketingova komunikacia a reklama Min. 2 Kredity
Skratka Nazov Akt. | Kredit Rozsah Ukoné. Ro¢. Sem. |Prizn. Podmieniujuce Vyucujuci
KMKR/2PJ1/15 Polsky jazyk 1 3 2S A 1 4 Mgr. Michat Rozenberg,
KMKR/2PJ2/15 Polsky jazyk 2 3 28 A 1 L Mgr. Michat Rozenberg,
KMKR/3ZE/15 Zurnalisticka etika 2 28 A 2 z . externy pracovnik, Mgr. Andrea Chlebcova Heckova, PhD.,
KMKR/3VS/15 Vyberovy seminar 2 28 A 2 L Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,
KMKR/KKvMK/22 Krizova komunikacia v marketingovej komunikacii 2 28 A 2 L Mgr. Veronika Szabéova, PhD.,
KMKR/2TF/15 Teoria farieb 3 2S A 2 z prof. PhDr. Dagmar Inétitorisova, PhD., Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD.,
Statne skusky
Povinné predmety
Blok - Marketingova komunikacia a reklama Min. 10 Kreditov
Skratka Nazov Akt. | Kredit Rozsah Ukon¢. Ro¢. Sem. |Prizn. Podmieriujuce Vyucujuci
KMKR/BPO/15 Bakalarska praca a jej obhajoba 10 OB

Povinne volitelné predmety

Za udajom o rozsahu vyucby sa moze vyskytovat' nasledujtci symbol:

d - Dni za semester
h - Hodin za tyzden




s - Hodin za semester
t - Tyzdfov za semester
Pokial nie je uvedeny ziadny z tychto symbolov, predpoklada sa rozsah "hodin za tyzder"

Pri predmetoch v $tudijnych programoch sa mézu vyskytovat dalSie znaky
! - v danom akademickom roku sa predmet nerealizuje

+ - predmet sa nerealizuje, mozno od nasledujiceho akademického roku
- - predmet sa realizuje poslednykrat

* - predmet ma viac podmiefiujlcich predmetov

Prizn. - Priznak predmetu v $tudijnom plane:
P - profilovy predmet $tudijného programu



